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ВВЕДЕНИЕ

Данное пособие предназначено для обучающихся экономического факультета, овладевших русским языком в объеме базового сертификационного уровня.

Цель пособия - сформировать у обучающихся коммуникативную компетентность (речевую и языковую), необходимую для реализации их коммуникативных потребностей в учебной деятельности и во всех видах занятий на втором курсе экономического факультета.
Речевая компетентность формируется на основе адаптированных текстов, а также системы предтекстовых и послетекстовых заданий, развивающих навыки чтения, говорения, аудирования и письма.

Обучение чтению направлено на формирование у обучающихся навыков и умений, прежде всего, изучающего чтения: ориентироваться в языковом материале учебно-научного текста, понимать его тематическую организацию, извлекать информацию в разных объемах (полную и основную).

Обучение говорению направлено на формирование навыков и умений монологической и диалогической речи на основе таблиц, самостоятельно составленных вопросных реплик, а также планов (вопросного и назывного) и конспекта.

Обучение аудированию направлено на формирование навыка восприятия информации, предъявляемой на слух. В данном пособии задания по аудированию ограничены диктантами и упражнениями на развитие оперативной памяти.

Обучение письму направлено главным образом на развитие навыка конспектирования прочитанного текста с элементами сокращенной записи.

Языковая компетентность, формирующаяся на основе речевых образцов с использованием схем и таблиц, состоит в усвоении стилистических особенностей, характерных для научной речи.

Структура пособия: пособие состоит из 6 учебных тем, глоссария и приложений. Формулировка тем обусловлена коммуникативными целями обучения обучающихся русскому языку (профессиональному модулю). В третьей, четвертой, пятой и шестой темах содержатся тексты, на базе которых организуется вся лингвистическая работа и системы заданий к ним. Кроме этого, в содержание каждой из вышеперечисленных тем включен лингвистический комментарий, содержащий правила - инструкции для решения определенной языковой или речевой задачи.

Приложения содержат таблицы склонения, рекомендации по сокращенной записи при конспектировании и материалы для аудирования.

1 Профессиональная деятельность и коммуникация экономиста
1.1 Общая характеристика профессии экономиста и ее основные специализации

Согласно толковому словарю экономисты - специалисты в области экономики, экономических наук, однако на практике их можно охарактеризовать как профессионалов, изучающих, каким образом общество распределяет различные ограниченные ресурсы, в частности, такие как земля, трудовые ресурсы, сырье, различное оборудование и т.п., для того, чтобы производить товары и предоставлять услуги. Для этого экономисты проводят наблюдения и исследования, собирают и анализируют полученные данные, осуществляют мониторинг экономических тенденций и разрабатывают прогнозы. Для получения необходимых данных относительно расходов на энергоснабжение, инфляции, ставок процента, курсов обмена валют, циклов деловой активности, налогов, уровня безработицы и т.п. ими разрабатываются специальные методы и процедуры. Например, для проведения наблюдений могут применяться различные методы выборочного анализа, а для разработки прогнозов использоваться методики математического моделирования.

Кроме этого, важной составляющей работы экономистов является подготовка отчетов (с таблицами и графиками), качество которых способствует показу результатов проведенных исследований.

Хотя все экономисты получают базовые экономические знания, в мировой практике их по обыкновению делят на три основные категории в зависимости от специализации в конкретных отраслях экономики:

Экономисты в области микроэкономики («микроэкономисты») - изучают различные экономические категории на уровне отдельных предприятий или домашних хозяйств. Например, они могут помочь отдельным лицам или предприятиям принять решения, которые с учетом текущих ресурсов и спроса способны обеспечить максимизацию прибыли путем прогнозирования возможного спроса на конкретные товары при условии установления на них определенных уровней цен. К этой категории относится большинство работающих экономистов.

Экономисты отдельных отраслей или секторов экономики, а также областей знаний («отраслевые», «индустриальные» или «организационные» экономисты) - применяют фундаментальные экономические законы, категории и методики для исследований в таких специфических отраслях как здравоохранение, образование, сельское хозяйство, экономика городского хозяйства и отдельных регионов, законотворчество, история, энергетика, охрана окружающей среды и т.п. Большая их часть изучает структуру рынка определенных секторов экономики относительно количества конкурентов в пределах данного сектора и анализирует рыночные решения фирм-конкурентов и монополий. Эти экономисты также могут изучать различные аспекты проведения антимонопольной политики и ее влияния на структуру рынка.

Экономисты в области макроэкономики («макроэкономисты») - изучают исторически существующие в экономике всей страны либо группы стран тенденции, разрабатывают прогнозы относительно будущих тенденций в таких сферах, как уровень безработицы, инфляция, экономический рост, производительность и инвестиции.

Кроме вышеупомянутых основных категорий экономистов, общепринятым является их распределение и на более детальные специализации, которые в той или иной мере приближаются к этим категориям. Например, это могут быть следующие специализации:

Экономисты в области монетарной политики или финансов - довольно схожи с «макроэкономистами». Они изучают денежную и банковскую системы, последствия изменений процентных ставок и т.п.

Экономисты в области мировой экономики («экономисты по международным экономическим отношениям») - изучают международные финансовые рынки, курсы обмена валют и последствия проведения торговой политики в различных сферах, например тарифов.

Экономисты по труду и экономисты-демографы - изучают предложения и спрос на трудовые ресурсы, которые, в свою очередь, влияют на определение уровней заработной платы, выявляют причины безработицы и последствия для рынка труда изменений различных демографических тенденций, например: старение населения, рост иммиграции относительно рынка труда и др.

Экономисты по государственным финансам - связаны в основном с изучением роли правительства в экономике и последствий его различных решений, касающихся снижения налогов, финансирования бюджетного дефицита, повышения расходов на социальную сферу и т.д.

Экономисты - «эконометристы» - исследуют все отрасли экономики, используя различные математические методы (соответствующие калькуляции и расчеты, теории игр, регрессионный анализ и пр.) для формулирования экономических моделей. С их помощью они стремятся найти объяснение экономических взаимосвязей, используемых для разработки прогнозов относительно природы и продолжительности деловых циклов, влияния определенных уровней инфляции на экономику, безработицу, а также других экономических феноменов.

Предприятия, где работают экономисты, в свою очередь можно разделить на отдельные категории. Принадлежность экономистов к определенной категории влияет на их основные задания и обязанности, свидетельствует о необходимом объеме знаний и умений, а также квалификационных требованиях к ним.

Экономисты, работающие на больших коммерческих предприятиях (в корпорациях, фирмах и т.п.) преимущественно имеют дело с различными вопросами микроэкономики, такими как прогнозирование спроса потребителей и объемов продаж продукции предприятий. Одни из них анализируют процесс роста деловой активности конкурентов и увеличение их доли на рынке, а также разрабатывают советы относительно эффективности различных действий в конкурентных соревнованиях. Другие осуществляют мониторинг новых законодательных и нормативных актов, например, относительно регулирования вопросов охраны окружающей среды и охраны труда, и прогнозируют, какие последствия для их бизнеса будет иметь введение этих актов в действие. В корпорациях с большим количеством иностранных филиалов или совместных предприятий могут работать экономисты, проводящие мониторинг экономической ситуации в странах, где эти корпорации осуществляют различные деловые операции, или оценивающие экономические риски вхождения на рынки новых стран.

Экономисты, работающие в исследовательских организациях или консалтинговых фирмах, нередко выполняют те же функции, что и экономисты больших коммерческих предприятий. Экономисты консалтинговых фирм часто проводят исследования для относительно небольших предприятий и фирм, не имеющих в своем штате экономистов с необходимой узкой специализацией. Экономисты исследовательских организаций, преимущественно государственных, нередко выполняют заказы различных органов государственной власти. Например, они могут собирать данные относительно индикаторов в экономике, вести соответствующие базы данных, анализировать исторические тенденции и разрабатывать модели для прогнозирования темпов экономического роста, инфляции, безработицы или процентных ставок. Результаты таких экономических анализов и прогнозы развития событий в мировой и национальных экономиках в целом, а также и их отдельных секторах печатаются в средствах массовой информации и научно-практических изданиях.

Экономисты, работающие в органах государственной власти, осуществляют администрирование большинства исследований и собирают значительное количество экономических данных, характеризующих состояние национальной экономики.

Например, экономисты:

· органов государственной исполнительной власти (министерств, правительственных комитетов и т.д.), действующих в сфере промышленности, торговли и других родственных сферах, собирают и анализируют данные относительно производства, распределения и потребления товаров, изготовленных в своей и зарубежных странах;

· сферы труда и социальной политики собирают и анализируют данные относительно общего состояния национальной экономики, включая сведения относительно уровней цен, заработных плат, занятости, производительности, охраны труда и профессиональных заболеваний;

· этих и других сфер деятельности также оценивают существующие экономические условия в своей и других странах для того, чтобы оценить экономический эффект различных специфических изменений в законодательстве или государственной политике.

Некоторые из них могут выступать и в роли советников различных высокопоставленных политиков и чиновников в узких отраслях и консультировать их по вопросам относительно снижения уровня государственного контроля в сфере телекоммуникаций, реформирования системы социального страхования, последствий снижения налогов для дефицита бюджета, экономического эффекта от увеличения тарифов на различные импортированные товары и др. С целью планирования соответствующих средств в бюджете на финансирование определенных расходов они также могут анализировать данные относительно увеличения количества лиц школьного возраста или заключенных, уровня безработицы и занятости и т.п.

Исходя из приведенного выше напрашивается вывод: для того, чтобы эффективно выполнять свои задания и обязанности экономисты должны иметь высшее соответствующее образование, хорошо владеть не только базовыми знаниями в сфере экономики, но и использовать специфику ее отдельных отраслей. Знание финансовой информации и умение ее правильно интерпретировать с одной стороны по своим заданиям и квалификационным требованиям отождествляет многих экономистов с профессиями бухгалтеров, аудиторов, финансистов и т.п., а с другой - умение отдельных экономистов накапливать и исследовать информацию относительно показателей, характеризующих различные рынки, отождествляет их с профессиями рыночных аналитиков, маркетологов и т.п.
В связи с этим, изучаемая предметная область детерминирует специфические характеристики языковой личности будущего специалиста, которые заключаются в следующем: 

· уметь извлекать и понимать необходимую информацию в различных текстах на родном и иностранном языках; 

· уметь использовать терминологию, учитывая лексико-грамматические особенности подъязыка экономики; 

· уметь пользоваться основными жанрами деловой речи (письмо, разговор по телефону, деловая беседа и т.д.); 

· уметь формулировать цели и задачи делового общения; 

· уметь переводить необходимую профессиональную информацию с одного языка на другой; 

· уметь анализировать специальные тексты и делать выводы.
Эти умения специалиста применимы и к иноязычной профессиональной коммуникативной компетенции будущего экономиста. 

В настоящее время в методике профессионально ориентированного обучения преобладает междисциплинарный подход, а в качестве единицы обучения рассматривается специальный текст, что порождает многочисленные методические вопросы, связанные с участием родного языка в обучении подъязыку специальности, с его языковыми средствами, его порождением и восприятием. Анализ литературы по методике обучения языкам для специальных целей позволяет выявить наиболее спорные вопросы, связанные с развитием навыков перевода, моделью обучения специальному языку. 

При наличии различий в определении понятия «язык для специальных целей», все их объединяют два признака: 1) терминологичный характер подъязыка специальности, который напрямую связан с предметом, 2) язык как средство общения, который реализуется в грамотном использовании его лексико-грамматических и синтаксических средств на практике. 

В неразрывной связи родного и иностранного языков при обучении специальным языкам многие исследователи видят предпосылки к написанию учебных программ по обучению специальному языку, существенным признаком которых является уточнение целей обучения в зависимости от профессиональной направленности. Овладение иноязычной специальной и языковой компетенциями с помощью экономичных и эффективных обучающих стратегий и междисциплинарный подход становятся основополагающими моментами методики обучения специальным языкам. 

Но, в отличие от общеобразовательного обучения иностранному языку, обучение специальному языку ориентируется на учет конкретных потребностей обучаемых, учет специфики коммуникации в профессиональной сфере, ее тематику, терминологию, формат устных и письменных текстов, ситуации профессионального взаимодействия, корреляцию содержания и методов обучения с реальными причинами изучения языка обучаемыми. Базовыми принципами обучения языкам для специальных целей становятся анализ потребностей, соответствие языковых средств коммуникативным задачам в профессиональной деятельности, междисциплинарный характер обучения, аутентичность учебных материалов. 

В рамках изучения соответствующего национального языка язык для специальных целей противопоставляется разговорно-обиходному, который нередко называется языком повседневного общения, языком для общих целей и используется в профильных сферах общественных отношений (семья, быт, отдых и др.). Язык для специальных целей, как и язык повседневного общения, являются подсистемами одного и того же естественного языка, но в то же время между ними существуют и принципиальные различия: 

1) язык повседневного общения является первичным, все языки для специальных целей вторичны; 

2) язык повседневного общения практически неограничен в сфере своего использования; каждый язык для специальных целей ограничен своей специальной областью (наука, экономика, химия, математика; производство; управление); 

3) язык повседневного общения складывается стихийно, при формировании языка для специальных целей значительна доля сознательного момента; 

4) язык повседневного общения естественен в полной мере; в языке для специальных целей имеются элементы искусственности - и в лексических, и в словообразовательных единицах, и в построении предложений. 

Что касается вопросов методики профессионально ориентированного обучения языку, то «…не существует методик обучения языку для специальных целей, чуждых обучению языку вообще», поэтому обучение языку для специальных целей можно рассматривать как подход к обучению, «в котором все решения по поводу отбора содержания и выбора методов согласуются с причинами изучения его обучающимися». 

В рамках коммуникативной парадигмы обучения иностранному языку все больший интерес вызывает коммуникативный подход к изучению реальных условий функционирования языка в различных сферах. Дальнейшие исследования прикладной лингвистики позволили выявить существенные различия между разнообразными регистрами речи, сферами употребления языка, его устной и письменной формами. Функционально-стилистическое разнообразие языковых проявлений имело определенное влияние на преподавание иностранного языка. Приемы и методы преподавания специального языка «принципиально не отличаются от преподавания языка в целом». Следовательно, студенты неязыковых специальностей высших учебных заведений «должны овладеть профессионально ориентированным регистром речи, который и называется языком для специальных целей». 

Таким образом, методика преподавания иностранного языка для специальных целей базируется на приемах и методах оптимального усвоения его лексических и грамматических особенностей с целью их целесообразного применения студентами в их будущей профессиональной деятельности, являющейся для обучаемых источником удовлетворения информационных потребностей, приобретения профессиональной компетентности и повышения профессиональной квалификации. 

1.2 Сферы профессиональной деятельности 
Структурные изменения в экономической сфере и производстве, глобализационные процессы предъявляют высокие требования к специалисту в любой сфере профессиональной деятельности. Это должна быть образованная и неординарная личность, профессионально компетентная, с достаточным уровнем практических умений и теоретических знаний, способная к саморазвитию, креативно мыслящая, мобильная и конкурентоспособная. 

Спрос на профессионалов экономических специальностей, обладающих не только профессиональными компетенциями, но и владеющих умениями иноязычного общения в сферах профессиональной коммуникации и готовых к межкультурному взаимодействию, в значительной мере трансформировал содержательное наполнение и целевые установки дисциплины «Иностранный язык» в неязыковом вузе. Стало очевидным, что в высшей школе неэффективно обучать языку «вообще», значимым является профильное обучение, направленное на практическое использование языка будущими специалистами в сферах профессионального общения. 

Современное состояние высшего образования выдвигает новые требования к профессиональной подготовке выпускника и к его личностным качествам. К числу значимых требований относятся: глубокие профессиональные знания и умения, способность к их гибкому применению, инициативность, коммуникабельность, творческая активность, готовность к непрерывному саморазвитию. Конкурентоспособность современного специалиста определяется также не только его высокой квалификацией в профессиональной сфере, но и готовностью решать профессиональные задачи в условиях иноязычной среды. В связи с этим Государственный образовательный стандарт высшего профессионального образования требует учета профессиональной специфики при изучении иностранного языка, его нацеленности на реализацию задач будущей профессиональной деятельности выпускников. 

Студент-экономист по дисциплине «Профессиональный русский язык» в области фонетики должен владеть спецификой артикуляции звуков, интонацией, акцентуацией и ритмом нейтральной речи. 

В области лексики: лексическим минимумом в объеме 4000 учебных лексических единиц общего и терминологического характера; понятием дифференциации лексики по сферам применения (профильная, общенаучная и другая); понятием о свободных и устойчивых словосочетаниях, фразеологических единицах; понятием об основных способах словообразования. 

В области грамматики: грамматическими навыками, обеспечивающими коммуникацию общего характера без искажения смысла при письменном и устном общении; основными грамматическими явлениями, характерными для профессиональной речи. 

В области стилистики: пониманием особенностей обиходно-литературного, официально-делового, научного стиля. 

В области говорения: диалогической и монологической речью с использованием наиболее употребительных и относительно простых лексико-грамматических средств в основных коммуникативных ситуациях неофициального и официального общения; основами публичной речи, характерными для сферы профессиональной коммуникации (презентация), лексическим минимумом общего и экономического характера. 

В области аудирования: понимать диалогическую и монологическую речь в сфере бытовой и профессиональной коммуникации. В области чтения: понимать несложные специальные тексты и тексты широкой и узкой профессиональной направленности. В области письма: уметь написать аннотацию, реферат, тезисы, сообщение, частное письмо и деловое письмо, биографию. 

Примерной программой дисциплины предусмотрено владение профессиональным русским языком как обязательным компонентом профессиональной подготовки современного специалиста любого профиля. Более значимым для обучающихся неязыковых факультетов является получение адекватной современным требованиям рынка труда языковой подготовки, включающей комплекс знаний, сформированность иноязычных навыков и умений, которые дают возможность осуществлять профессиональное общение на русском языке, понимать текст по специальности. Это означает, что необходимо изучать не только общеупотребительную, но и профессионально ориентированную лексику, специфика которой заключается в соотнесенности с определенной областью знаний, обладающей своей терминологией. 

Современный экономист оперирует не только получением, обработкой и анализом информации, его деятельность строится на взаимном общении с коллегами и партнерами. Следовательно, одной из важнейших составляющих профессиональной компетентности современного специалиста-экономиста является его коммуникативная компетенция, «связанная с формированием у обучаемых знаний, навыков и умений, владение которыми позволяет им практически пользоваться иностранным языком в ситуациях межкультурного взаимопонимания и познания». Компетенция как способность и готовность к мобилизации декларативных и операционных знаний, умений и качеств, необходимых для решения конкретной задачи, осуществления действий, обеспечивающих ориентировку в профессиональной деятельности и готовность к овладению этой деятельностью, является составным компонентом компетентности, понимаемой как конечная цель профессиональной подготовки и дальнейшего самосовершенствования, как высокий уровень актуализации компетенций, способность эффективно выполнять профессиональную деятельность. 

Коммуникативная компетенция экономиста включает в себя умения ясно и четко излагать мысли, убеждать, аргументировать, строить доказательства, анализировать, высказывать суждения, передавать рациональную и эмоциональную информацию, устанавливать межличностные связи, согласовывать свои действия с действиями коллег, выбирать оптимальный стиль общения в различных деловых ситуациях, организовывать и поддерживать диалог. Общая профессиональная компетентность специалиста экономического профиля предполагает также включение в коммуникативный компонент умений проведения деловых встреч, ведения деловой переписки, общения по телефону в соответствии с нормами и культурой речи. 

Коммуникативная компетенция экономиста проявляется, как в способности пользоваться языком, так и в наличии знаний, которые лежат в основе реального делового профессионального общения: хорошие знания по специальности, способность понимать взаимоотношения людей, адекватно воспринимать ситуацию общения, использовать опыт других; способность понимать партнеров по общению, их мотивы и цели; целеустремленность, способность к сотрудничеству и самоорганизации; способность отстаивать свою точку зрения; способность прогнозировать межличностные события, знать основные приемы общения; способность избегать конфликтов в общении. Следовательно, коммуникативная компетенция становится одним из приоритетных качеств современного специалиста экономического профиля, поскольку различные виды деятельности в экономике (управленческая, организационная, производственно-технологическая, проектная) осуществляются в непосредственном контакте с людьми. 

Профессиональное деловое общение становится одним из основных аспектов профессиональной деятельности экономиста и во многом определяет его успех в профессиональном взаимодействии. Основным необходимым качеством участников общения становится профессионализм, который требует владения понятийно-категориальным аппаратом экономической сферы деятельности и соответствующей ей системой терминов. 
Сферой профессиональной деятельности являются экономические службы фирм, на предприятиях, в организациях, строительстве. Экономисты имеют востребованность в сфере малого бизнеса и предпринимательства на должности, требующие базового высшего экономического образования. Они владеют организаторскими методами управления, знают методы экономического анализа хозяйственных процессов и умеют обосновывать разработанные решения.

Различают следующие виды профессиональной деятельности:

· научно-исследовательская;

· планово-экономическая;

· проектно-экономическая;

· организационно-управленческая;

· аналитическая;

· финансово-экономическая;

· образовательная.

Сфера профессиональной деятельности: производство, экономика, управление, научные исследования и разработки, инновационная деятельность. 

Виды профессиональной деятельности:

· организационно-управленческая;

· планово-экономическая;

· информационно-аналитическая;

· производственно-хозяйственная;

· научно-исследовательская;

· инновационная.

Задачи профессиональной деятельности:

· планирование хозяйственной деятельности организаций различных форм собственности;

· применение методов и инструментов экономического обоснования инвестиционных и инновационных проектов;

· управление экономическими процессами и деятельностью субъектов хозяйствования;

· разработка стратегии развития;

· использование современных информационных технологий для решения экономических задач, прогнозирования и планирования государственных доходов и расходов;

· оценка результатов хозяйственной деятельности организаций (предприятий) отраслей, в том числе экономический анализ процессов и явлений в производственной деятельности;

· применение эффективных методов анализа и оценки деятельности субъектов хозяйствования.

Объекты профессиональной деятельности: предприятия различных организационно-правовых форм, их структурные производственные и функциональные подразделения в агропромышленном комплексе.

Профессиональная классификация экономистов

Экономисты работают на предприятиях, в учреждениях, организациях (далее - предприятие), в разнообразных видах экономической деятельности. В связи с широким диапазоном их работы существует немало специализаций. Это нередко вызывает определенные трудности у кадровиков при определении их профессиональной классификации, в частности в процессе отбора кандидатов на вакантные должности. В трудовых книжках некоторых из них могут быть указаны одинаковые наименования предыдущей должности - «экономист», хотя понятно, что те экономисты, которые прежде работали, например, в сфере экономики труда на государственной службе и т.п., едва ли смогут эффективно исполнять свои обязанности в подразделениях по исследованию товарных рынков больших коммерческих предприятий. В этой статье предлагается детальное рассмотрение профессиональной классификации экономистов.

2 Умение слушать

2.1 Преимущества слушания над «говорением» 

На данном этапе развития нашего общества следует формировать личность в новых экономических условиях. В связи с изменением общественной жизни в России возрастает потребность воспитания и самовоспитания зрелой и уверенной в себе личности, что предполагает развитие устойчивых навыков свободного, непринужденного осуществления речевой коммуникации. Современный специалист должен вести деловые беседы, переговоры, убеждать, а также разрешать, предупреждать конфликты. Для этого необходимо сформировать навыки эффективного общения через осознание, освоение и осуществление риторической модели самореализации. 

В бизнесе первая заповедь: все внимание говорящему. Понаблюдав за беседой и разговором людей нашего современного общества, вы увидите, что люди практически не слушают друг друга, а ждут паузы, чтобы вставить свое слово, высказать свое мнение, рассказать случай из жизни, передать свою информацию, то есть, они просто обмениваются информацией или критикуют друг друга. 

Речевое воздействие формирует эффективное общение. Современный человек должен владеть психологическими, эмоциональными приемами убеждения, поскольку в общении людей действуют правила и законы, и, если их соблюдать, то общение становится эффективным. Принцип толерантности заставляет задуматься над своим общением, совершенствовать его, что приводит к улучшению взаимоотношений с окружающими. 

Развитие демократического общества Республики Казахстан, новых экономических условий доказывает, что необходимо научиться убеждать равному равного. В настоящее время законы направлены на то, чтобы защищать права человека. Становится необходимым убеждать людей, требующих равного отношения к себе. Возникновение новой психологии дало дифференцированный подход к личности, при этом каждый человек - индивидуальная, неповторимая личность. Все это ведет к затруднению в общении. 

Экономические причины способствуют развитию речевого воздействия, так как конкуренция повлияла на сферу интеллектуального общения. Размытость - источник ошибочной информации, что приводит к непониманию, неверному восприятию, отрицательным эмоциям. Реализуя языковые намерения, следует учитывать факторы, нарушающие процесс понимания. Следует научиться управлять общением, предвидеть воздействие речи на человека в конкретной ситуации, соединять субъективную информацию с информацией объективной действительности говорящего в момент общения. 

Общение - это система сознательного речевого и неречевого поведения. Каждый человек взаимодействует с другими и воздействует на них. На современном этапе развития общества можно выделить два основных вида речевого воздействия: убеждение и внушение. Известно, что люди слушают только то, что им интересно, следовательно, надо проявить искреннюю заинтересованность. 

Грубость, непрофессионализм в коммуникации, обезличенность, безнаказанность за произнесенные слова, поучающий тон, неприязненное отношение говорят об отсутствии личной культуры, создают отрицательный эмоциональный фон и не способствуют установлению и поддержанию хороших, дружеских отношений. Демонстрируя свое превосходство над другими людьми, человек сам создает отрицательный эмоциональный фон. 

Но все это невозможно осуществить без усвоения основных правил эффективного слушания. Без умения слушать невозможно, адаптироваться личности в новых экономических условиях, развить навыки публичной речи, научиться управлять общением, сформировать индивидуальный поведенческий комплекс. 

Научившись слушать, человек становится культурно компетентным, хорошо ориентируется в коммуникативных стратегиях и тактиках, приобретает умения и навыки как экстралингвистического, так и собственно лингвистического характера, обеспечивающие оптимальное общение на русском языке, реализовав потенциальное владение в определенных коммуникативных условиях. 

Проанализировав разнообразные факты речевых ошибок, приходим к выводу, что происходит нарушение коммуникативной компетенции, а отсюда идут коммуникативные неудачи. Следовательно, важно научиться держать своё поведение под постоянным контролем, то есть в процессе своей деятельности, контролировать самого себя. Поэтому, чтобы адаптироваться в новых экономических условиях, необходимо уяснить: каким человек хочет быть, что и как он делает для достижения этой важной цели. При этом необходимо научиться анализировать свое поведение и свою деятельность с определенных позиций, то есть, анализировать свою деятельность для того, чтобы знать, какое он впечатление произвел на людей, и соответствует ли это интересам выполняемого дела. Такой подход способствует повышению общей культуры поведения, что немаловажно для того, чтобы хорошо ориентироваться в новых экономических условиях, развить в себе такие качества как выдержка, настойчивость, умение сосредоточиться. 

В условиях нынешней рыночной экономики человеку следует: 

1) опираться на свои победы и удачи, а не концентрировать свое внимание на неудачах, полезно накапливать в памяти свои победы над трудностями и препятствиями на работе, тогда растет уверенность в себе, повышается самооценка, самосознание, уважение к себе как к личности; 

2) мысленно проделать то, что придется делать в действительности, тогда элемент неожиданности сводится к нулю, так как возникает ощущение, что делается все не в первый раз, а отсюда появляется уверенность в словах, жестах, поведении; развивается воля, внимание, память, мышление. 

Используя все эти приемы, мы овладеваем новыми рациональными методами работы и всегда сможем адаптироваться в новых экономических условиях. 

Одним из важнейших условий успешного общения является общая заинтересованность в передаче и получении информации. Заинтересованность в передаче информации побуждает выбрать, расположить и передать языковые средства так, чтобы информация была понята, услышана. Казалось бы, слушать умеют все. Но часто лишь немногие люди, даже среди тех, для кого слушать - профессия, умеют выслушать собеседника. Уметь слушать и слышать - важнейшие критерии коммуникабельности человека. 

Считается, что в общении инициатива принадлежит говорящему, что «говорение» - путь к власти, а слушание - слабость, безволие, неспособность взять инициативу в свои руки. На самом деле хозяевами положения являются люди, умеющие слушать. Именно они способны в услышанном находить ценную информацию. А информация - это власть. 

Слушая, вы способствуете развитию мысли собеседника, воспитываете в нем самоуважение. Если человек видит, что встретился с благодарным слушателем, то он сам становится увереннее в себе и благодарен в свою очередь за это слушателю. Это преимущество важно и в деловом, и в семейном общении. 

Часто, не вымолвив ни слова, можно произвести на собеседника хорошее впечатление. И наоборот, когда вы пытаетесь «переговорить» собеседника, то: информацию не передаете (вас просто не услышат); вызываете раздражение (подсознательный процесс); производите плохое впечатление (что сложно исправить). 

Древнегреческий ученый Плутарх утверждал: «Научись слушать, и ты можешь извлечь пользу даже из тех, кто говорит плохо». 

1. Следует сосредоточиться на том, что слышите. Скорость мышления в 4 раза быстрее скорости речи. Образовавшееся «свободное время» используйте для анализа и выводов из того, что непосредственно слышите. 

2. Не удаляйтесь от предмета разговора. Исключите побочные мысли, контраргументы, обдумывание последующих вопросов. 

3. Не реагируйте на слова, действующие на психику человека. Так как непроизвольно возникает желание протестовать, а не следить за тем, что говорят в этот момент. 

4. Не прерывайте собеседника. Молчите, так как трудно слушать, разговаривая или комментируя речь. Не смотрите на часы, не делайте того, что свидетельствует о вашем неуважении и безразличии. 

5. Не отвлекайтесь на специфические особенности говорящего. Выискивая неточности и ошибки, смеясь над недостатками, вы не услышите сути высказывания, то есть не получите информацию. 

6. Никогда не давайте оценок услышанного во время высказывания. 

Собеседник должен высказаться до конца. Возможно, он изложит еще какие-то факты, которые изменят ваше мнение; или у него уже есть своя оценка происходящего, отличная от вашей оценки. Тогда дальнейшее общение может оказаться непродуктивным, приведет к спору или ссоре. 

Приемы профессионального слушания помогут вам соблюдать ваши интересы, добиваться поставленной цели. 

Одним из важнейших условий успешного общения является общая заинтересованность в передаче и получении информации. Заинтересованность в передаче информации побуждает выбрать, расположить и передать языковые средства так, чтобы информация была понята, услышана. А заинтересованность в получении информации выражается, прежде всего, в умении слушать и слышать. 

История развития человечества и, повторяющая ее, история развития ребенка говорят о том, что слушание первично: сначала человек учился и учиться слушать, а затем звукоподражать и говорить. Первичность слушания заключена и в народной мудрости: «Молчание - золото». 

Казалось бы, слушать умеют все. Но часто лишь немногие люди, даже среди тех, для кого слушать - профессия, умеют выслушать собеседника. Уметь слушать и слышать - важнейшие критерии коммуникабельности человека. 

2.2 Приемы профессионального слушания 

1. Слушание - это получение информации. 

Считается, что в общении инициатива принадлежит говорящему, что «говорение» - путь к власти, а слушание - слабость, безволие, неспособность взять инициативу в свои руки. На самом деле хозяевами положения являются люди, умеющие слушать. Именно они способны в услышанном находить ценную информацию. А информация - это власть. 

2. Слушание - это воздействие на собеседника. 

Слушая, вы способствуете развитию мысли собеседника, воспитываете в нем самоуважение. Если человек видит, что встретился с благодарным слушателем, то он сам становится увереннее в себе и благодарен в свою очередь за это слушателю. Это преимущество важно и в деловом, и в семейном общении. 

3. Слушание - это повышение степени доверия собеседника к вам. 

Часто, не вымолвив ни слова, можно произвести на собеседника хорошее впечатление. И наоборот, когда вы пытаетесь «переговорить» собеседника, то, информацию не передаете (вас просто не услышат); вызываете раздражение (подсознательный процесс); производите плохое впечатление (что сложно исправить). 

Это называется «говорить в пустую». Слушание всегда продуктивно. 

Специалист в области переговоров Уильям Юри в своей книге «Преодолевая «нет» или переговоры с трудными людьми» приводит пример игнорирования этого приема. Две сестры спорят о том, кому из них достанется апельсин. В конце концов, они обе получают по половинке апельсина. После этого выясняется, что одной нужна была корка апельсина, чтобы испечь торт, а другая хотела съесть внутреннюю часть. То есть ни одна из них не встала на место собеседницы, не выслушала ее, не выяснила ее интересы, не получила информации и в результате не добилась своего. 

Приемы профессионального слушания помогут вам соблюдать ваши интересы, добиваться поставленной цели. 

2.3 Активное и пассивное слушание

Пассивное слушание - это не только молчание, но и периодическое подтверждение того, что вы внимательны к собеседнику. 

Во время межличностного общения вы можете просто кивнуть или показать взглядом, что вы слышите и понимаете партнера, то есть использовать только невербальные средства общения. 

Вы можете также использовать нейтральные реплики, которые ободряют и подталкивают к разговору собеседника: «Да, верно», «Это точно», «Так-так, понимаю» и так далее. 

Во время массового делового общения (переговоры, инструктаж, лекция) внимание к собеседнику выражается взглядом (невербальное средство общения), вопросы и замечания произносятся в отведенное регламентом время (перерыв, конец инструктажа) или когда собеседник просит задавать вопросы. 

Активное слушание используется только в межличностном общении. 

Существуют три способа активного слушания, которые условно можно назвать повторением, эмоциональным слушанием и интерпретацией. 

Повторение - это изящный ход, которым вы подтверждаете свое внимание к словам собеседника. Заключается он в том, что вы повторяете сказанное им слово или выражение с утвердительной или вопросительной интонацией. Например, беседа с начальником: 

- Контракт вы получите во вторник. 

- Во вторник (вопросительная интонация) 

- Да, во вторник. Необходимо к этому времени подготовить все документы. 

- Все документы (с утвердительной интонацией). 

Эмоциональное слушание - это не просто повторение сказанного собеседником, но и окрашивание его слов своими эмоциями (восторг, удивление, ирония, пренебрежение и так далее). 

Например, беседа с другом подругой: 

- Мне сказали все документы оформить до вторника. 

- До вторника (вопрос и удивление) Ты же не успеешь. Интерпретация - это очень высокая степень мастерства активного слушателя. 

В процессе восприятия речи собеседника вы показываете свое внимание к его словам методами пассивного слушания. По окончании же высказывания или какой-либо его части вы своими словами и обычно более кратко пересказываете собеседнику то, что услышали от него. Этим приемом безупречно владеют самые благодарные слушатели - дети. К сожалению, с годами оно утрачивается. 

Реализовать данный прием слушания помогут фразы: 

- Другими словами вы считаете, что… 

- По вашему мнению… 

- Итак, вы полагаете, что … и другие. 

С помощью перефразирования можно сформулировать мысль собеседника лучше, чем он сам; а затем, доказав (при необходимости) ее несостоятельность, предложить свою мысль. Для этого можно использовать фразы: 

- Обобщая все, что вы сказали… 

- Если я вас правильно понял… 

- Итак, ваша основная мысль сводится к тому, что… 

Таким образом, используя интерпретацию, можно помочь собеседнику оформить мысль, найти решение, выход из сложной ситуации или поменять 

отношение к ситуации (чем и занимаются профессиональные коммуникаторы - психологи). То есть можно не только получать информацию, но и, пользуясь ею, влиять на мысли и действия собеседника. 

И тогда искусство слушания переходит в искусство управления. 

В заключение подчеркнем: умейте слушать собеседника. Часто это ценнее, чем умение говорить. Помните, что, когда человек слушает, он может узнать много нового, а когда говорит, то высказывает лишь то, что знает сам. Хочешь завоевать человека - слушай, не рассказывай о себе, а задавай вопросы. Как задавать вопросы, и какие вопросы - тема следующего разговора. 

3 Научный текст и языковые особенности научной речи

   3.1 Лингвистический комментарий: Модели образования слов

Обратите внимание! У научной речи свой особенный «язык»: в нем используются определенные модели слов, словосочетаний и предложений. Текст как основная форма научной речи отражает эти особенности.

В научной речи часто используются существительные и прилагательные. Многие из них образованы от других слов. Вот почему в научном тексте вы встретите: 

· существительные, которые образованы от глаголов, например: производить - производСТВо, учить - учЕНИЕ, потреблять - потреблЕНИЕ  и др.;
· существительные, которые образованы от прилагательных, например: ценный - ценнОСТЬ, необходимый - необходимОСТЬ;

· прилагательные, которые образованны от существительных, например: общество - обществЕННЫЙ, экономика - экономичЕСКИЙ,  материя - материАЛЬНЫЙ.
Научные термины образуются так же, как любые существительные и прилагательные, например: стоимОСТЬ, экономичЕСКИЕ отношЕНИЯ.

В научной речи используются все падежные формы существительных 

прилагательных, но особенно часто формы именительного и родительного падежей, например: отношение - отношенииЯ (И. п. мн. ч.), потребность - материальнЫЕ потребностИ (И. п. мн. ч.) - для удовлетворения материальнЫХ потребностЕЙ (Р. п. мн. ч.).

Задание 1. Повторите образование И. п. мн. ч. (см. приложение, с.48).  Дополните таблицу 1 по моделям (работайте со словарём).
Таблица 1 - Образование именительного падежа множественного числа
	М.  р.

интерес -  интересЫ
рыноК - рынкИ
	Ж.  р.

ценА -  ценЫ

наукА -  наукИ

жизнЬ -  жизнИ

акцИЯ -  акцИИ
	Ср.  р
словО - словА отношениЕ - отношениЯ

	процесс-

закон-

доход-

расход-

вопрос-

ресурс-

банк-

холдинг-

платёж-


	страна-

проблема

продажа-

роль-

ценность-

потребность-

отрасль-
организация-
лицензия-
компания-

	общество-

благо-

государство-

производство-

хозяйство-

потребление-

использование-

удовлетворение-

регулирование-


1. Существительные СОБСТВЕННОСТЬ (ж. р.) и ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ (ж. р.) не имеют формы множественного числа.
2. Существительное ПРОДУКТ (результат труда человека) как экономический термин используется только в единственном числе. Например: Натуральное хозяйство - это хозяйство, при котором люди создают ПРОДУКТ для удовлетворения своих потребностей. Во мн. ч. слово «ПРОДУКТЫ» - «предметы питания», например: В Петербурге очень вкусные молочные ПРОДУКТЫ.

Задание 2. Прочитайте глаголы и существительные, которые от них образованы (работайте со словарём). Обратите внимание! Существительные могут образовываться от глагола по-разному: 
1) часто такие существительные оканчиваются на - ИЕ, - АНИЕ, - ЕНИЕ, - АЦИЯ, например:

развивать (+ В. п. - что?)  - развитИЕ (+ Р. п. - чего?)
использовать (+ В. п. - что?) - использовАНИЕ (+ Р. п. - чего?)

регулировать (+В. п. - что?) - регулировАНИЕ (+Р. п. - чего?)

распределять (+ В. п. - что?) - распределЕНИЕ (+ Р. п. - чего?)

потреблять (+В. п. - что?) - потреблЕНИЕ (+Р. п. - чего?)
удовлетворять (+В. п. - что?) - удовлетворЕНИЕ (+Р. п. - чего?)
присоединять (+В. п. - что?) - присоединЕНИЕ (+Р. п. - чего?)

обеспечивать (+В. п. - что?) - обеспечЕНИЕ (+Р. п. - чего?)

ликвидировать (+В. п. - что?) - ликвидАЦИЯ (+Р. П. - чего?)

стабилизировать (+В. п. - что?) - стабилизАЦИЯ (+Р. п. - чего?) 

эксплуатировать (+В. п. - что?) - эксплуатАЦИЯ (+Р. п. - чего?)

национализировать (+В. п. - что?) - национализАЦИЯ (+Р. п. - чего?) 

управлять (+Т. в. п. - чем?) - управлЕНИЕ (+Т. в. п. - чем?)
участвовать (в + В. п.- в чём?) - участИЕ (в + В. п. - в чём?)

вступать (в + В. п. - во что?) - вступлЕНИЕ (в + В. п. - во что?)

2)  Есть и другие модели образования  существительных от глагола:

покупать (+В. п. - что?) - покупКА (+Р. п. - чего?)

купить (+В. п. - что?) - купЛЯ (+Р. п. - чего?)

продать (+В. п. - что?) - продаЖА (+Р.  п. - чего?)

производить (+В. п. - что?) - производСТВО (+Р. п. - чего?)

обменивать (+В. п. - что?) - обмен (+Р. п. - чего?)

расходовать (+В. п. - что?) - расход (+Р. п. - чего?)
записать (+В. п. - что?) - запись (+Р. п. - чего?)

3.2 Лингвистический комментарий: Модели именных словосочетаний
В научном тексте часто используются именные словосочетания 
(т.е. сочетания «существительное + существительное»): история развития общества; обмен одного товара на другой товар.

Если в такое словосочетание входит отглагольное существительное, то тип его связи с другими существительными определятся по глаголу, а именно:

1. Если глагол + В. п., то его отглагольное существительное + Р. п. (всегда!), например: использовАТЬ  экономический закон (В. п.),
 использовАНИЕ экономического закона (Р. п.)
2. С другими падежами глагол и  отглагольное существительное, сочетаются единообразно, например: управлЯТЬ экономическим законом (Т. в. п.) управлЕНИЕ эконмическим законом (Т. в. п.).
Задание 3. Повторите образование Р. п. ед. ч. и мн. ч (см. Приложение,
с. 49). Дополните таблицу 2 по моделям (работайте со словарём).
Таблица 2 - Образование родительного падежа единственного и  множественного числа
	И. п. ед. ч.
	Р. п. ед. ч.
	Р. п. мн. ч.

	экономика
отношение

производство

распределение

обмен

потребление

купля-продажа

товар

государство

общий закон

материальное благо

экономическое отношение
частный вопрос

развитый рынок

общественная наука
	экономикИ
отношенИЯ
	экономик
отношенИЙ




Задание 4. Составьте именные словосочетания, используйте существительные из заданий 2 и 3.

Задание 5. Прочитайте словосочетания (работайте со словарем). Трансформируйте глагольные словосочетания в именные по образцу.
Образец: Изучать экономическую науку (В. п.) - изучЕНИЕ экономической науки (Р. п.).
Развивать национальную экономику -
Управлять народным хозяйством -
Распределять материальные блага -
Использовать экономические законы -
Потреблять материальные ресурсы -
Регулировать международный рынок -
Удовлетворять духовные потребности -
Ликвидировать массовую безработицу - 
Задание 6. Подберите к каждому прилагательному  однокоренное существительное (используйте «Слова для справок» в конце задания).

Обратите внимание! Суффиксы -Н-, -ЕНН-, -АЛЬН-, ЕСК- показывают, что прилагательное образовано от существительного.
ОбществЕННый, хозяйствЕННый, государствЕННый, производствЕННый, качествЕННый, количествЕННый, отечествЕННый, существЕННый, материАЛЬНый, народНый, историчЕСКий, экономичЕСКий, национАЛЬНый, политичЕСКий, законНый.
Слова для справок: хозяйство, закон, экономика, общество, материя, существо, политика, история, государство, производство, качество народ, национальность,  количество, отечество.
Задание 7. Прочитайте текст (работайте со словарём). Найдите в нём определение понятия «экономика» и запишите его в тетрадь.

Экономика как наука часто называется экономической теорией. Существуют разные определения термина «экономическая теория».
Если эти определения обобщить, то можно сказать, что экономическая теория - это общественная наука об использовании экономических ресурсов для удовлетворения материальных потребностей людей.
Но у слова «экономика» есть и другое значение: экономика - это хозяйство, или хозяйственная система страны. Экономика страны объединяет производственные и непроизводственные отрасли.

Производственные, или материальные отрасли - это, например, промышленность, сельское хозяйство, транспорт, строительство. Непроизводственные отрасли, или услуги - это, например, образование, здравоохранение, бытовое обслуживание.
Задание 8. Ответьте на вопросы по тексту.
1. Как называется экономика как наука?
2. Что такое экономическая теория?

3. Какое значение есть еще у слова «экономика»?

4. Какие отрасли объединяет экономика страны?

5. Что такое материальные отрасли?

6. Что такое услуги?

3.3 Лингвистический комментарий: Модели предложений для выражения определения научного понятия
В научной речи есть не только характерные для неё модели образования слов и словосочетаний, но и особые модели предложений.      

Так, чтобы дать определение новому понятию или термину, используются следующие модели предложений (таблица 3):
Таблица 3 - Модели предложений
	Модель предложения
	Пример


Экономическая теория - это эконо

ик

 как наука

	

	
	

	 2. Что (И. п.) называется чем (Т. в. п.)
Запомните! В предложении с глаголом «называться» слово в Т. в. п. - это название нового понятия 
	Экономика как наука называется экономической теорией.

	3. Что (В. п.) называют чем (Т. в. п.) Запомните! В предложении с глаголом «называют» 

слово в Т. в. п. - это название нового понятия. 
	Экономику как науку называют экономической теорией.


Задание 9. Выпишите из текста «Что такое экономика» определения новых понятий, трансформируйте их, используя разные модели.

Задание 10. Перескажите текст «Что изучает экономика» с опорой на вопросы задания 8 (Помните об отличиях письменного и устного текстов, (таблица 4). 
Таблица 4 - Отличия письменного и устного текстов
	В письменном тексте 
	В устном тексте

	длинные и сложные предложения;
много существительных и прилагательных;

предложения связаны с помощью местоимений: 
он (она, оно, они), это, такой и других, например:

Экономика - это социальная наука. 
Она изучает жизнь общества.


	короткие и простые предложения;

много различных глаголов; предложения связаны с помощью повторения основных слов темы, например:

Экономика - это социальная наука. Экономика изучает жизнь общества.


4 Научный текст, его название и содержание
   4.1 Лингвистический комментарий: Научный текст и его название

Работа с научным текстом начинается с названия.
Любой текст имеет название. В названии обозначена тема, т.е. то, о чём мы будем читать в этом тексте. Любое новое слово в названии, меняет тему и показывает, что содержание текста тоже изменилось. Вот почему очень важно знать и понимать каждое слово, вынесенное в название научного текста.

Задание 1. Прочитайте название текстов. Скажите, о чем сообщает каждый текст.
1. «Экономика», «Экономика как хозяйственная система», «Экономическая теория», «Что такое экономика».

2. «Цена», «Теория цены товара», «Виды цен ».

Задание 2. Прочитайте текст (работайте со словарём). Дайте ему название (используйте информацию из задания 1). Объясните свой выбор так: «Я думаю, что этот текст называется …, потому что в нем говорится о… (о том, что…)».
Текст 
Вся история развития экономики - это история развития товарного производства и обмена одного товара на другие. Когда появились деньги, то товар можно было продавать и покупать. У товара появилась цена. 
Цена - это количество денег, за которое покупатель готов купить, а продавец готов продать единицу товара. Цена товара зависит от многих факторов, например: от себестоимости товара. Чем выше себестоимость товара, тем больше цена. Если себестоимость товара меньше, чем цена продажи, то продавец получает прибыль.
Задание 3. Составьте и напишите в тетрадь 3-4 вопроса к тексту из задания. Используйте вопросы при работе с этим текстом в аудитории.
Задание 4. Познакомьтесь с важными для экономики терминами. 
Обратите внимание на значения слов, которые оканчиваются на - ТЕЛЬ.
	1. ПроизводСТВО - от гл. производить -  процесс и результат изготовления различных видов товаров и услуг.
	1. ПроизводиТЕЛЬ - человек, который производит товары и услуги.

	2. Покупка - от гл. покупать
Слово «купля» (от гл. купить) используется только в сочетаниях «купля-продажа» или «процесс куплИ-продажИ».
	2. ПокупаТЕЛЬ - человек, который покупает.


Задание 5. Прочитайте текст и скажите, какое из двух названий больше соответствует содержанию данного текста. Объясните свой выбор.
Экономика 

или

Что изучает экономика

Экономика (экономическая теория, или экономическая наука) - это социальная (общественная) наука. Она, как история и социология, изучает жизнь общества, точнее, экономическую жизнь общества, и развитие экономических процессов в обществе. 

Предметом экономической науки являются отношения, которые существуют между людьми в процессе общественного производства, распределения, обмена и потребления, материальных благ.
Экономическая наука рассматривает вопросы собственности, доходов и расходов, цен и ценообразования. Она исследует проблемы рынка как отношения между продавцами и покупателями в процессе купли-продажи товара. Экономическую теорию интересует роль государства в управлении народным хозяйством страны, а также участие государства в международных экономических отношениях.

Как и любая другая теоретическая наука, экономика изучает частные вопросы, чтобы выявить общие закономерности, или законы. Можно сказать, что экономика - это общественная наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров. Она учит понимать эти законы и использовать их в хозяйственной жизни людей.

Задание 6. Ответьте на вопросы по тексту.
1. Что такое экономика? 

2. Почему экономика, как история и социология, - это общественная наука?

3. Какую жизнь общества изучает экономика?

4. Что является предметом экономической науки?

5. Какие вопросы рассматривает экономика?

6. Какие проблемы исследует экономика?

7. Что интересует экономику?

8. Зачем (для чего) экономика изучает частные вопросы?

9. Чему учит экономическая теория?

Задание 7. Найдите в тексте 3 глагола, которые имеют значение «изучать» и запишите их в тетрадь.
Изучать - …, …, … 

Задание 8. Ответьте на вопросы 5, 6, 7 из задания 6; используйте в ответе глагол «изучать». Запишите ответы в тетрадь.
Задание 9. Восстановите следующие предложения, используйте основную информацию текста задания 5.
Экономика - это … наука. Она, как история и социология, изучает …, точнее, … жизнь. 

Это значит, что экономика изучает, во-первых, …,  …, и…, во-вторых, …как …, кроме того, …, а также …. .
Можно сказать, что экономика - это наука о …, …,.... и … товаров. Она учит … .
4.2 Лингвистический комментарий: Научный текст и его содержание
Содержание научного текста - это информация по теме. Такая информация часто бывает неоднородной, т.е. включает в себя несколько различных, но связанных между собой научных сведений.
Для того чтобы понять подобный текст, нужно разделить его на смысловые части. При этом каждая часть текста тоже будет иметь свою тему, которая называется подтемой. 
Известно, что в научном тексте главная информация подтемы обычно содержится в её первом (или втором) предложении. Если последовательно передать содержание этих предложений, то мы получим основное содержание текста.
Задание 10.  Прочитайте текст из задания 5 еще раз и разделите его на смысловые части. Скажите, сколько частей вы выделили.

Задание 11. Найдите и прочитайте в каждой смысловой части текста (задание 5) предложение, которое содержит ее главную информацию. Напишите эти предложения в тетрадь, не изменяя их последовательности.

Задание 12. Перескажите текст из задания 5, используйте записанные вами предложение (помните об отличиях письменного и устного текстов).
5 Научный текст и его план
   5.1 Научный текст и вопросный план
 План текста - это порядок, последовательность его изложения. Чтобы составить план текста, надо сначала прочитать этот текст и хорошо понять его содержание.
Задание 1. Подготовьтесь к чтению текста.
1) Постарайтесь понять значение выделенных слов без словаря:
Буквальный - точный; буквальное значение слова;

хозяйство - домашнее хозяйство, хозяйство страны;
хозяйственный - хозяйственная система страны;
вести хозяйство - заниматься хозяйством, ведЕНИЕ хозяйства;
делать - деяТЕЛЬ (кто?), деятельнОСТЬ (что?), экономическая деятельность людей;
благо (блага - мн. ч.) - всё то, что необходимо человеку;

трудиться - работать, труд -  работа, трудовая деятельность человека;
регион - несколько районов страны, например: северный регион России.
2) Замените глагольные сочетания именными:
вести домашнее хозяйство -
правила, как вести хозяйство -
правила, чтобы вести хозяйство - правила для. …

создавать нужные человеку блага - 
объединять производственные и непроизводственные отрасли хозяйства.
3) Восстановите словосочетания:
правила (ведение, хозяйство, регион, страна и даже весь мир), обеспечивать (удовлетворение, материальные потребности, человек и всё общество);

при (любая форма, хозяйство, страна); главный вид (деятельность, в, хозяйство, страна).
Задание 2. Прочитайте текст (работайте со словарём). Скажите, какие два значения есть у слова «экономика».

Текст «Экономика как хозяйственная система»
Слово «экономика» древнегреческое. Его точное (буквальное) значение - это правила ведения домашнего хозяйства. Сначала люди использовали правила, чтобы вести хозяйство в семье, в городе, а потом появились правила, как вести хозяйство региона, страны и даже всего мира.
Сейчас слово «экономика» как хозяйственная система обозначает «хозяйство или хозяйство страны» и не связано с домашним хозяйством.

Хозяйство можно определить как систему различных видов экономической деятельности людей, которая обеспечивает удовлетворение материальных потребностей человека и всего общества. Основными видами экономической деятельности людей являются производство, распределение, обмен и потребление  благ (товаров и услуг). 

При любой форме хозяйства люди сначала должны производить, т.е. создавать нужные им блага. Значит, производство - это главный вид деятельности в хозяйстве. 

Главной частью производства является труд (или трудовая деятельность) человека. Труд - это сознательная, целенаправленная деятельность людей, которая заканчивается полезным, нужным результатом. 
Трудовая деятельность людей связана с различными отраслями (частями) хозяйства. Экономика страны объединяет производственные и непроизводственные отрасли. Производственные, или материальные отрасли - это, например, промышленность, сельское хозяйство, транспорт, строительство. Непроизводственные отрасли, или услуги, это, например, образование, здравоохранение, бытовое обслуживание.

Задание 3. Ответьте на вопросы по тексту.
1. Что значит буквально слово «экономика»?

2. Что сегодня обозначает слово «экономика» как хозяйственная система?

3. Что называется хозяйством?

4. Какие существуют виды экономической деятельности людей?

5. Какой вид деятельности считается главным в хозяйстве?
6. Что такое труд?

7. С чем связана трудовая деятельность людей?

8. Какие есть отрасли в хозяйстве страны? 

9.      Что такое, например, производственные отрасли?

10.    Что такое услуги?  
5.2 Лингвистический комментарий: Модели предложения для выражения определения научного понятия
Таблица 5 - Модели предложения для выражения определения научного понятия
	Модель предложения
	Пример

	Под чем (Т. в. п.) понимают что (В. п.)
	Под экономикой понимают науку о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.

	Модель предложения
	Пример

	Что (В. п.) можно определить как что (В.п.)
	Экономику можно определить как науку о законах производства, распределения и потребления товаров


Прочитайте и запомните вопросы к выделенным словам.
1. Что (И. п.) - это что (И. п.)

1) Экономика - это наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.

Что такое экономика?
2) Экономика - это наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.

Что такое наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров?

2. Что (И. п.) называется чем (Т. в. п.) - чем (Т. в. п.) называется что (И. п.)

1) Экономикой называется наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.
Как называется наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров?
2) Экономикой называется наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.
Что называется экономикой?
3. Что (В. п.) называют чем (Т. в. п.) - чем (Т. в. п.) называют что 
(В. п.)? 
1) Экономикой называют науку  о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.
Как называют науку о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров?
2) Экономикой называют науку о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.

Что (В. п.) называют экономикой?

4. Под чем (Т. в. п.) понимают что (В. п.)
Под экономикой  понимают науку о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров. 

Что понимают под экономикой?

5. Что (В. п.) можно определить как что (В. п.)
Экономику можно определить как науку о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.
Что можно определить как науку о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров?

Задание 4. Выпишите из текста задания 2 определения новых научных понятий или терминов. Трансформируйте их, используйте разные модели предложений.
Задание 5. Составьте и напишите 5 вопросов, со словами: «Что такое…? Как называется..? Как называют..?. Что понимают под…? (Используйте текст задания 2).
5.3 Лингвистический комментарий: Рекомендации по составлению вопросного плана
План используется для того, чтобы пересказать текст в той последовательности, которая есть в данном тексте.

Чтобы составить вопросный план, надо после чтения  текста,  выполнить следующую работу:

а) разделить текст на смысловые части и найти в каждой части предложение, которое содержит основную информацию этой части (Вы уже знаете, как это сделать);
б) трансформировать эти предложения в вопросы;
в) расположить вопросы в той последовательности, в которой расположены в тексте его смысловые части.
Задание 6. Подготовьте пересказ текста на основе составленного  вопросного плана:
1) прочитайте текст «Экономика как хозяйственная система» еще раз;
2) разделите этот текст на смысловые части и скажите, сколько  частей вы выделили; 

3) найдите и прочитайте в каждой смысловой части текста предложение, которое содержит её главную информацию. Трансформируйте это предложение в вопрос. Заполните таблицу 6 по модели.
Таблица 6 - Трансформация предложений в вопрос
	Предложение, которое содержит основную информацию смысловой части
	Вопрос, составленный на основе этой информации

	1. Но у слова «экономика» есть и другое значение - это экономическая система. 
	1. Какое еще значение есть у слова «экономика»?

	2.
	2.


Задание 7. Перескажите текст, используйте информацию задания 6 как план.
5.4 Научный текст и назывной план
Задание 1. Подготовьтесь к чтению текста.
1) Познакомьтесь с важными для экономики терминами «потребность» и «потребление». Обратите внимание на различия в их образовании, значении и сочетании с другими словами.
Сравните!

	1. ПотреблЕНИЕ - от гл. «потреблять» - употреблять, использовать;
2. Потребление -  использование
а)  Р. п. (чего?)
материальнЫХ  благ
духовнЫХ  благ;
б) (Какое ) + потребление  личноОЕ потребление, общественнОЕ         потребление,
товары народнОГО потребленИЯ.
	1. ПотребнОСТЬ - от прилаг. «потребнЫЙ»  - нужный, необходимый
2. Потребность - необходимость:                                   а) в П. п. (в чём?)                                                  в пищЕ, в одеждЕ;
 потребность в использованИИ
природных ресурсов;
потребность в покупкЕ  жилья;
б) Р. п. (кого?/ чего?)
каждОГО  человекА,
государствА,

потребность национальнОЙ экономикИ в использованИИ  природных ресурсов;
в) (какие? чьи)+ потребности

материальные потребности,
духовные потребности;
г) испытывать потребность (в чём?) -  очень нуждаться (в чём?).
Большие города испытывают потребность в чистом воздухе и чистой воде. 


2) Восстановите предложения, правильно используйте слова «потребность» и «потребление».
1. Сегодня китайские товары народного … можно купить во многих странах мира.

2. У каждого человека есть свои … в пище, одежде, в жилье.

3. Экономика учит, что надо делать для удовлетворения материальных  и духовных … общества.

4. Город испытывает … в строительстве новых школ и больниц.

5. Экономика изучает проблемы личного и общественного … .

6. … - это использование  товаров и услуг для удовлетворения  материальных и духовных … людей.
3) Вы уже знаете модели, которые используются для определения нового научного понятия. Дайте определения следующим понятиям, используйте разные модели предложений.
1. Потребность = то, что нужно человеку для жизни и работы и что необходимо удовлетворить.
2. Предметы труда = то, что человек изменяет (преобразует) в процессе производства и что составляет материальную основу (базу) труда, например природные ресурсы.

3. Средства труда = то, что помогает человеку изменять (преобразовывать) предметы труда, это материальные товары, которые  помогают в работе, без которых нельзя производить другие товары; это, например: инструменты, техника, машины и др.
4. Услуга (англ. service) - вид деятельности, работы, когда не создается новый продукт, а изменяется качество уже созданного продукта.

5. Услуга - благо, которое предоставляется не в виде вещей, а в форме деятельности, например: обучение, лечение, работа транспорта и др.
4) Слушайте, читайте и повторяйте новые слова и словосочетания текста (работайте со словарём).
· Потребность - потребности, человеческие потребности, личные потребности, производственные потребности;

· удовлетворять (удовлетворить) потребности; удовлетворять потребности с помощью предметов потребления;
· природные ресурсы, сырьё, преобразовывать (преобразовать), преобразовать природные ресурсы, преобразовать сырьё в процессе труда; 
· материальная основа, составлять материальную основу труда.
Задание 2. Прочитайте текст (работайте со словарем). Скажите, можно ли назвать этот текст по-другому и как?
Потребности
У каждого человека есть потребности. Потребности (запросы, блага) - это то, что человеку нужно или, что он хочет иметь для жизни и работы. Человеческие потребности  разнообразны: есть духовные потребности, материальные (или экономические), индивидуальные потребности, общественные потребности и другие.

Экономические потребности (или экономические блага) принято разделять на личные потребности, производственные и социальные.

Все, что нужно данному человеку для его жизни называется личными потребностями. Человек удовлетворяет свои личные потребности с помощью предметов потребления. К предметам потребления относятся, например: продукты питания, одежда, обувь, а также автомобиль, дом и др.

Все, что нужно человеку для работы, называется производственными потребностями. Эти потребности человек удовлетворяет с помощью средств производства. Средства производства включают в себя предметы труда и средства труда. Предметами труда называется всё то, что человек преобразует  в процессе производства. Предметы труда - это то, что составляет материальную основу труда, например природные ресурсы. Средствами труда принято называть всё то, что помогает человеку воздействовать на предмет труда. Другими словами, средства труда - это материальные товары, которые помогают человеку в работе, без которых нельзя производить другие товары. К средствам труда, например, относятся: инструменты, компьютерная техника, производственные машины и др.
Под социальными потребностями понимают всё то, что помогает человеку хорошо жить и хорошо работать. Эти потребности человек удовлетворяет с помощью услуг, которые предоставляют образование, наука, здравоохранение, бытовое обслуживание.
Экономических потребностей у человека очень много. Можно сказать, что они безграничны. Для их удовлетворения необходимы производство, распределение, обмен и потребление товаров и услуг. Потребности растут быстрее, чем возможности экономики удовлетворять их.
Задание 3. Ответьте на вопросы по тексту
1. Что такое потребности?
2. Какие потребности называются экономическим благом?

3. Какие потребности человек удовлетворяет с помощью предметов потребления?

4. Какие услуги использует человек для удовлетворения своих социальных потребностей?

5. Почему экономика не может удовлетворить все потребности человека? 

Задание 4. Прочитайте ту часть текста, которая соответствует данной схеме, приведённой ниже. Найдите в этой части текста глаголы, которые используются для выражения отношений целого и его частей (классификации).

5.5 Лингвистический комментарий: Модели предложений для выражения классификации
1 Классификация: деление на классы
Таблица 7 - Модели предложений для выражения классификации: деление на классы
	Модель предложения
	Пример

	              делится        
Что (И. п.)  разделяется на что (В. п.)
        подразделяется
	Экономические потребности делЯТся на личные, производственные и социальные потребности (В. п.)

	             делЯТ

Что (В. п.)  разделяЮт на что (В. п.)      

        подразделяЮТ


	Экономические потребности (В. п.) делЯТ на личные, производственные и социальные потребности (В. п.)

	Модель предложения
	Пример

	Что (В. п.) можно разделить на что (В. п.),                                               

                                                        что (В.п.)  
                                           и что (В.п.)
	Экономические потребности (В. п.) можно разделить на личные, производственные и социальные потребности (В. п.)

	что (В. п.) принято разделять на что(В. п.),
                                             что (В. п.)
                                          и что (В. п.)
	Экономические потребности (В. п.) принято разделять на личные, производственные и социальные потребности (В. п.)

	 что (И. п.) включает в себя что (В. п.), 
                                             что (В. п.)
                                          и что (В. п.)
	Понятие «экономические потребности» (И. п.) включает в себя  личные, производственные и социальные потребности (В. п.)


Если при классификации назван признак, на основе которого происходит деление целого на части (классы), то он оформляется с помощью конструкций: «по чему (Д. п.)», «по какому признаку (Д. п.)», « в зависимости от чего (Р. п.)», которые входят в состав основных моделей, 
например:
Что делится, на что + почему (в зависимости от чего?).
Потребности делятся на индивидуальные, групповые и общественные  по субъектам (носителям) потребностей.

Словосочетания, называющие признак классификации, в тексте обычно стоят в начале предложения:  
По субъектам (носителям) потребностей  все потребности  делятся на индивидуальные, групповые и общественные потребности.
Вопрос к словосочетанию, называющему признак классификации, начинается со слов: По какому признаку ( делятся)…? или В зависимости от чего ( делятся)…?,  например:
По какому признаку потребности делятся на индивидуальные, групповые и общественные (В зависимости от чего потребности делятся на индивидуальные, групповые и общественные?).
2 Классификация: отнесение к классу
Таблица 8 - Модели предложений для выражения классификации: отнесение к классу
	Модель предложения
	Пример

	            относится

Что (И. п.) принадлежит к чему (Д. п.)
	Продукты питания, одежда, обувь   относятся к предметам (Д. п.) потребления.

	Что (В. п.) относЯТ к чему (Д. п.)
	Продукты питания, одежда, обувь (В. п.) относЯТ к предметам 

(Д. п.) потребления.

	Что (И. п.) входит     куда (в + В. п.)

                          в группу чего (Р. п.)
                            в класс чего (Р. п.) 
                        в понятие чего (Р. п.)
	Продукты питания, одежду, обувь (И. п.) входят в понятие

 «предметы (В. п.) потребления».



	Что (В. п.) составляют что и что (И. п.)
Что (В. п.) образуют что и что (И. п.)
	Продукты питания, одежда, обувь и т. п. (И. п.) составляют
предметы (В. п.) потребления.


Задание 5. Выпишите из текста «Потребности» предложения, выражающие классификацию. Трансформируйте их, используя другие модели.
Задание 6. Расскажите о классификации экономических потребностей, используя схему задания 4 и записанную в тетради информацию задания 5.
Задание 7. Составьте и напишите 5 вопросов к тексту «Потребности», используйте их в аудитории при работе с текстом.
5.6 Лингвистический комментарий: Рекомендации по составлению назывного плана
Чтобы составить назывной план текста надо:
1) Разделить текст на смысловые части.
2) Найти в каждой его части предложение, которое содержит её основную мысль.

3).Трансформировать это предложение в название, т.е. заменить сочетание «субъект + предикат» именным сочетанием, например:
Человеческие потребности разнообразны. = Разнообразие человеческих потребностей.
Задание 8. Подготовьте пересказ текста «Потребности» на основе назывного плана:
1) разделите текст «Потребности» на смысловые части;
2) найдите в каждой его части предложение, которое содержит  основную мысль этой части;
3) трансформируйте это предложение в название. Заполните таблицу по модели.
	Предложение, которое содержит основную информацию смысловой части
	Название, составленное на основе этой информации

	1. Потребности - это то, что человеку нужно, или то, что он хочет иметь для жизни и работы.
	1. Определение понятия 
«потребности».

	2. Экономические потребности (или экономические блага) принято разделять на личные потребности, производственные и социальные.
	2. Виды экономических потребностей.

	3.
	3.


Задание 9. Перескажите текст «Потребности» с опорой на составленный вами назывной план. 
6 Научный текст и его конспект
   6.1 Конспект научного текста
Конспект текста - это краткая запись его содержания. При написании конспекта (или при конспектировании) обычно используют приемы краткой записи текста: трансформацию предложений и сокращённую запись слов. Существуют рекомендации по краткой записи текста (см. Приложение, с. 50).
Задание 1. Прочитайте и постарайтесь понять рекомендации по трансформации предложений при конспектировании (см. Приложение, с. 50).
Задание 2. Запишите следующие предложения, используя рекомендации по трансформации. 

1. Ценой называется стоимость товара, выраженная в деньгах, другими словами, это деньги, которые человек должен заплатить при покупке товара.
2. К средствам труда относятся, прежде всего, орудия труда, например: различные приборы, машины, оборудование, инструменты. 3. Потребностей у каждого человека очень много, они безграничны. 4. Предметы труда - это то, что составляет материальную основу труда, например: природные ресурсы, сырьё. 5. Совокупность предметов потребления, средств производства и услуг называется экономическими благами, или экономическими товарами. Экономические товары, или блага служат для удовлетворения личных, производственных и социальных потребностей. 6. К финансовому капиталу относят денежные средства, которые нужны для покупки производственного капитала. 
Чтобы составить конспект текста, надо сначала прочитать этот текст и хорошо понять его содержание.
Задание 3. Подготовьтесь к чтению текста.
1) Постарайтесь понять значение экономических терминов без словаря:
Ресурсы - запасы (от  гл. запасать);
природные ресурсы - все виды земли, запасы недр, вода;
ограниченный - имеющий границу; недостаточно, мало; например: Природные ресурсы ограничены, т.е. на Земле недостаточно много их. Средства производства - орудия труда (здания, машины, инструменты и др.) и предметы труда (сырьё, материалы);
издержки - затраты (от гл. тратить/ затратить), расходы (от гл. расходовать);
доход - деньги или другие товары, которые получают от продажи товаров;
прибыль (ж. р.) - доход минус издержки;
капитал (от лат. сapitalis - главный) - всё, что способно приносить доход; ресурсы, которые созданы людьми для производства товаров и услуг, например, средства производства, деньги и т.п.; 
инвестировать - давать, вкладывать;

инвестиционный - вложенный во что-либо (инвестиционный капитал);
инвестиция - то, что дают (делать/сделать инвестицию во что (В. п.);
инвестор - тот, кто даёт;
предпринимательство - бизнес; способность хорошо работать и получать прибыль;
эффективность (ж. р.) - способность при минимальных затратах производить максимум хороших товаров.
2) Прочитайте предложения и скажите, от каких слов образованы выделенные существительные:
1. Способность к предпринимательству есть не у всех людей. 
2. За все ресурсы надо платить. Плата за использование ограниченных ресурсов называется издержками производства. 
3. Доход собственника капитала называется процентом на капитал. Доход предпринимателя называется рентой.

4. Труд объединяет физические и умственные ресурсы людей, которые производят экономические товары.
3) Прочитайте предложения и скажите: а) от какого слова образованы выделенные слова каждой из групп; б) одинаковы ли они по значению в русском языке (сделайте перевод этих слов на свой родной язык):
1. Доход собственника труда называется заработной платой (или зарплатой). Оплата труда работников - это часть платы за использование ограниченных ресурсов.

2. Производственный капитал - это все средства производства, которые нужны для производства экономических товаров. Экономика страны объединяет производственные и непроизводственные отрасли. Производитель - это тот, кто производит товары и услуги. Оплата труда обычно производится в наличных деньгах.
Задание 4. Прочитайте текст и скажите, как еще можно назвать факторы производства.
Факторы производства
Для производства экономических товаров надо иметь экономические (производственные) ресурсы, или факторы производства.
Факторы производства включают в себя землю, труд (или людские ресурсы), капитал и способность к предпринимательству. 
Земля как фактор производства объединяет все природные ресурсы.

Капитал составляют инвестиционные ресурсы. Капитал как фактор производства бывает производственным и финансовым. Производственный капитал - это все средства производства, которые нужны для производства экономических товаров. Под финансовым капиталом понимают денежные средства, которые нужны для покупки производственного капитала. Труд как фактор производства включает в себя физические и умственные ресурсы людей, которые производят экономические товары. Способность к предпринимательству составляет способность людей принимать решения рационально соединять землю, труд и капитал для производства полезных товаров и услуг и получать прибыль. Все факторы производства ограничены, т.е. их недостаточно много, например, способность к предпринимательству есть не у всех людей. За все факторы производства, поэтому надо платить. Плата за использование ограниченных экономических ресурсов называется  затратами, или издержками производства.
Каждый фактор производства всегда кому-то принадлежит. Собственник фактора производства хочет получить доход от его использования. Доход собственника труда называется заработной платой. Доход собственника капитала называется процентом на капитал. Доход собственника земли 
называется рентой. Доход предпринимателя называется прибылью.
Задание 5. Ответьте на вопросы по тексту.
1. Что включают в себя факторы производства?

2. Каким бывает капитал?

3. Что такое производственный капитал?

4. Что называется финансовым капиталом?

5. Что включает в себя труд как фактор производства?

6. Что такое способность к предпринимательству?
7. Почему способность к предпринимательству - ограниченный фактор производства?

8. Как называется плата за факторы производства?

9. Что такое прибыль? 
10.    Что такое рента?
6.2 Лингвистический комментарий: Модели предложения для выражения состава целого и его частей
Состав
1. От целого к части
Таблица 9 - Модели предложений для выражения состава целого и его части
	Модель предложения
	Пример

	Что (И. п.) состоит из чего (Р. п.)
	Капитал как фактор производства состоит из производственного капитала и финансового.

	Что (И.п.) бывает каким (Т.в. п.) и каким (Т.в.п.)
	Капитал как фактор производства бывает производственным и финансовым.

	Модель предложения
	Пример

	Что (И. п.) объединяет что (В. п.) и что (В. п.)
или

Что (И. п.) объединяет что (В. п. мн. ч) 
	Капитал как фактор производства объединяет  производственный капитал и финансовый.

	Что (И.п.) включает в себя что (В. п.) и что(В.п.)
или

 что (И. п.) включает в себя что (В. п. мн. ч.)
	Капитал как фактор производства включает в себя  производственный капитал и финансовый.

	 [где (в / на + П. п.)] различают        что (В. п.) и

                        выделяют         что (В. п.)

                     принято выделять                                              
	Капитал - это тоже фактор производства. Принято выделять производственный капитал и финансовый.

	[где (в / на + П. п.)] существует и какое что                                                
	Капитал - это тоже фактор производства. Существует производственный и финансовый капитал.


2. От частей к целому

Таблица 10 - Модели предложений для выражения состава от частей к целому
	Модель предложения
	Пример

	Что (И. п.) и что (И. п.) образуют что (В. п.)
	Физические и умственные ресурсы людей, которые производят товары, образуют труд как фактор производства.

	Что (И. п.) и что (И. п.) составляют что (В. п.)
	Физические и умственные ресурсы людей, которые производят товары, составляют труд как фактор производства.

	Что(И.п.)является составной частью чего (Р.п.)
	Умственные ресурсы являются составной частью труда как фактора производства.

	Что (И. п.) входит в состав чего (Р. п.) 
	Умственные ресурсы входят в состав труда.


Задание 6. Выпишите из текста «Факторы производства» предложения, выражающие состав целого через его части. Трансформируйте их, используя другие модели.
Задание 7. Составьте и напишите 5 вопросов к тексту «Факторы производства», используйте их в аудитории при работе с текстом.
6.3 Лингвистический комментарий: Рекомендации по составлению конспекта
Чтобы составить конспект текста, надо:
1) Разделить текст на смысловые части.
2) Найти в каждой части предложения, которые содержат главную информацию этой части.
3) Сделать краткую запись данной информацию в тетрадь.
4) В учебных целях при конспектировании текста сначала можно составить план текста, а затем на его основе конспект. 
Такая запись будет служить надёжной основой для пересказа текста. 
Задание 8. Подготовьтесь к пересказу текста «Факторы производства» на основе плана (вопросного или назывного) и конспекта:
1) разделите текст на смысловые части и скажите, сколько частей вы выделили; 

2) составьте и запишите план текста; 

3) найдите и прочитайте в каждой смысловой части текста предложения, которые содержат её главную информацию;

Таблица 11 - Конспект или запись основной информации части текста
	План текста (вопросный или назывной)
	Конспект или запись основной информации каждой части текста

	1. Что включают в себя факторы производства?
или

Состав факторов производства.
	1. Факторы производства - это:
земля (природные ресурсы), труд, способность к предпринимательству
капитал (инвестиционные ресурсы) и способность к предпринимательству. Капитал бывает производственным 

(все средства производства) и финансовым капиталом (денежные средства). 

	2. Ограничены ли факторы производства? 

или

Ограниченность факторов производства.
	2.


Задание 9. Передайте содержание текста с опорой на план и конспект.
Обратите внимание! Конспектирование текста предполагает не только трансформацию предложений, но и сокращённую запись слов. Существуют рекомендации по сокращению слов (см. приложение, с. 51). Прочитайте и постарайтесь понять эти рекомендации. 
Задание 10. Запишите данные словосочетания и предложения, используя рекомендации по сокращенной записи слов.
Рыночная экономика; на розничную цену; таких свойств, которые отличают его; главная черта этого рынка; деятельность некоторых многоотраслевых фирм. Существует только один покупатель. Формируется новое экономическое направление.
Задание 11. Запишите данные словосочетания без сокращений. При затруднении используйте слова для справок.

Эконом. теория; сельск. хоз-во; тяж. и лёгк. пром-ть; 
нематериальн.товар; безгранич. потреб-ти; произ - во экономич. товаров; назыв-ся прибылью; природ. ресурсы; надо произв-ть максимум экономич. товаров.
Слова для справок: сельское хозяйство, надо производить максимум экономических товаров, экономическая теория, называется прибылью, безграничные потребности, производство экономических товаров, тяжёлая и лёгкая промышленность, нематериальный товар, природные ресурсы.
Задание 12. Запишите данные предложения, используя сокращенную запись.
1. Если в производстве применяют хорошие технологии, то уменьшается время производства.
2. Товар - это экономическое благо, которое производят специально для обмена на другие товары.

3. Финансовый капитал - это денежные средства, которые нужны для покупки производственного капитала.
4. Производственные отрасли - это, например, промышленность, сельское хозяйство, транспорт, строительство.

5. Экономический рост - это экономическая проблема, которая  стоит перед всеми странами.

6. Экономика становится наукой в XV веке.

Задание 13. Напишите данный текст без сокращений.
Товаром (Т) наз-ся вещь или услуга, кот. созд-ся трудом и обладает
 обществ. ценностью. Вещи станов. Т, если они выступают предметом обмена между людьми. Обмен Т-ами может приним. разл. формы, но во всех случ. человек получ. или отдаёт одну вещь в обмен на др.. Т. обр, кажд. Т при обмене на др.Т приобретает менов. стоимость, т.е. способность обмен-ся на др. полезн. вещи.

Задание 14. Подготовьтесь к конспектированию текста:
1) Назовите глаголы, от которых образованы данные существительные:
обмен - 
производство - 
затраты - 
продажа - 
спрос - 

плата - 
2) Назовите прилагательные, от которых образованы данные существительные на - ОСТЬ:
полезнОСТЬ -
ценнОСТЬ -  

стоимОСТЬ - 
производительнОСТЬ -
3) Восстановите словосочетания:
Затраты на (техника, и, заработная плата),  плата за (капитал), производить для (обмен и продажа), обмен (один товар) на (другой товар), в условиях (товарное производство), применять (новая техника и технологии), зависеть от (производительность труда).
Задание 16. Прочитайте текст и скажите, какое название больше соответствует содержанию данного текста.
Товар
 или
Стоимость и себестоимость товара
Товар - это экономическое благо, которое производят специально для обмена на другие товары или для продажи за деньги.
Товар является результатом труда человека. Так, рыба, которая плавает в реке, не является товаром. Она станет товаром только тогда, когда её выловят, то есть сделают трудовые затраты. 
Количество труда, которое надо затратить для производства товара называется  стоимостью  товара. В стоимость товара входят:

а) затраты на сырьё;

б) затраты на технику, или плата за капитал, который используется

в производстве, то есть затраты на амортизацию (или издержки);

в) затраты на заработную плату работникам.

Денежное выражение всех затрат на производство и продажу товара

называется себестоимостью этого товара.

Каждый товар имеет меновую и потребительскую стоимость.
Под меновой стоимостью  понимают способность одного товара обмениваться на другой товар в определенных соотношениях. Обмен одного товара на другой называется натуральным обменом, или бартером.
Потребительской стоимостью называется способность товара удовлетворять потребности людей. Потребительская стоимость - это полезность, или ценность товара. В условиях товарного производства потребительская стоимость определяется величиной спроса. Чем выше спрос на данный товар, тем выше его потребительская стоимость.
Величина стоимости товара зависит от производительности труда. Производительность труда - это количество товара, которое производят за определенное время, например: за 1 час, за 1 месяц, за 1 год. Чем больше времени и затрат надо для производства товара, тем больше будет стоимость этого товара.

Если в производстве рационально используют факторы производства, например: применяют новую современную технику и технологии, уменьшают время производства товара, - то производительность труда растёт (увеличивается), а стоимость и себестоимость товара падают (уменьшаются).
Задание 17. Ответьте на вопросы по тексту:
1. Что такое товар?

2. Какая вещь является товаром?

3. Что такое стоимость товара?

4. Что включает в себя стоимость товара?

5. Какие виды стоимости есть у товара?

6. Что такое бартер?

7. Чем определяется потребительская стоимость?

8. Как зависит потребительская стоимость от величины спроса?

9. Что называется производительностью труда?

10. Как зависит величина стоимости товара от производительности

труда?

Задание 18. Выпишите из текста «Товар» определения новых научных понятий или терминов. Трансформируйте их, используйте разные модели предложений.
Задание 19. Составьте и напишите 5 вопросов,  со словами: «Что такое…? Как называется...? Как называют...? Что понимают под...? (Используйте текст «Товар»).
6.4 Лингвистический комментарий: Модели предложений для выражения зависимости и связи между предметами, процессами и явлениями
Таблица 12 - Модели предложений для выражения зависимости и связи между предметами, процессами и явлениями

	Модель предложения
	Пример

	Что (И. п.) зависит от чего (Р. п.)
	Потребление зависит от дохода.

	Что (И. п.) определяет что (В. п.) 
	Доход определяет потребление.

	Что (И. п.) определяется чем (Т.  п.)
	Потребление определяется доходом.

	Чем….., тем ….
Запомните! В данной модели

предложения часто предикат - это сравнительная степень прилагательного
	Чем выше доход, тем больше потребление.

	если/ когда...,  то …
	Если повышается доход, то увеличивается и потребление. 


При выражении зависимости обычно указывают изменения, которые при этом происходят. Чтобы описать изменения, необходимо знать следующие глаголы: 
	увеличиваться - увеличиться

расти - вырасти

повышаться - повыситься

подниматься - подняться
	уменьшаться - уменьшиться
падать - упасть

снижаться - снизиться

сокращаться - сократиться


Задание 20. Выпишите из текста «Товар» предложения, выражающие зависимость и изменение процессов и явлений. Трансформируйте их, используя другие модели.
Обратите внимание, как формулируется вопрос к выделенным словам предложений, выражающих зависимость и изменение:
1. Потребление зависит от дохода.
       От чего зависит потребление?

2. Потребление определяется доходом.
      Чем определяется потребление?

3. Чем выше доход, тем больше потребление.

       Как зависит потребление от дохода?

4. Чем выше доход, тем больше потребление.

       Как зависит доход от потребления?

5. Если повышается доход, то увеличивается потребление.

      При каком условии  увеличивается потребление?

Задание 21. Составьте и напишите 5 вопросов со словами: «От чего зависит…? Чем определяется... ? Как зависит... ? При каком условии…?» (Используйте текст «Товар»).

Задание 22. Подготовьтесь к пересказу текста «Товар» на основе плана (вопросного или назывного) и конспекта:
1) разделите текст на смысловые части и скажите, сколько частей вы выделили; 
2) составьте и запишите план текста; 
3) найдите и прочитайте в каждой смысловой части текста предложения, которые содержат ее главную информацию;
4) заполните таблицу по модели, используйте приемы краткой записи текста.
Таблица 13 - Краткая запись текста
	План текста (вопросный или назывной)
	Конспект текста

	1. 
	1.

	2. 
	2.


Задание 23. Передайте содержание текста с опорой на план и конспект.
Глоссарий
Административно-командная экономика - экономическая система, основанная на государственной концентрации всех разрабатываемых и утверждаемых экономических директив в области производства, распределения и обмена материальных благ.

Анализ хозяйственной деятельности конкурирующего предприятия - направле-ние научного исследования текущих и стратегических планов развития предприятия-соперника.

Амортизация - см. Ускоренная амортизация.

Аренда - временная передача владельцем имущества (арендодателем) другому лицу (арендатору) юридического права на использование орудий труда и других элементов основных производственных фондов.

Аудитор - служба, организация, ревизор-бухгалтер, осуществляющие проверку финансово-хозяйственной деятельности предприятий, банков, страховых компаний и т.п.

База - исходная позиция, экономические показатели, относящиеся к определенному периоду (базисному году) и используемые в дальнейшем для сравнения с показателями, полученными в более поздние сроки.

Баланс предложения и спроса - одно из условий регулирования рыночной экономики, согласно которому объем и структура продукции должны соответствовать объему и структуре спроса и предложения.

Безубыточность - объем продаж товара, выручка от реализации которого тождественна затратам на производство.

Бизнес-план - основная программа предпринимательской деятельности фирмы, включающая экономически обоснованные организационно-технические мероприятия, запланированные для выполнения в ближайшей перспективе (3-5 лет).

Биржа - наиболее развитая форма постоянно действующей системы купли и продажи на основе заключения двустороннего соглашения.

Биржа труда - государственная организация, работа которой направлена на удовлетворение потребности в трудовых ресурсах посредством широкого распространения информации о наличии вакантных рабочих мест.

Бюджет государственный - сбалансированный перечень доходов и расходов, разрабатываемый, утверждаемый и регулируемый законодательными и исполнительными органами власти. Положительный остаток бюджета отражает превышение доходов над расходами (профицит). Дефицит возникает в случае превышения расходов над доходами.

Величина спроса - стоимостная оценка количества определенного товара, предложенного для продажи по установленной цене в течение заданного периода времени. Иными словами - это потенциальная выручка от реализации количества определенного товара, т.е. произведение количества товара на цену.

Величина предложения - стоимостная оценка количества определенного товара, который может быть приобретен покупателем по установленной цене в течение заданного периода времени, иначе - обеспечение спроса. Если величина спроса превышает величину предложения (произведение цены на количество товара), возникает дефицит данного товара. Превышение величины предложения отражает избыток определенного товара на рынке.

Всеобщий закон роста производительности труда - отражает результат внедрения более совершенных и производительных орудий труда, использование которых обеспечивает снижение трудоемкости единицы изделия и экономию по заработной плате (высвобождение живого труда) при увеличении амортизационных отчислений (прошлый труд). «Повышение производительности труда заключается именно в том, что доля живого труда уменьшается, а прошлого труда увеличивается, но увеличивается так, что общая сумма труда, заключающаяся в товаре, уменьшается и, следовательно, количество живого труда уменьшается больше, чем увеличивается количество прошлого труда» (К. Маркс, Ф. Энгельс. Соч. 2-е изд. Т. 25. Ч. I. С. 286).

Вход на рынок - условия, льготы, ограничения, предусмотренные для товаропроизводителя, вступающего на рынок.

Выход с рынка - рыночная экономическая ситуация, характерная для отдельного товаропроизводителя, продукция которого из-за низкой конкуренто-способности не может обеспечить достаточной выручки в длительном периоде.

Гибкая технология - возможность действующей технологии быстро перестраиваться на изготовление новой или частично измененной номенклатуры продукции.

Декларация налоговая - документ, в котором содержатся сведения о доходе, полученном налогоплательщиком за определенный период, а также указания на налоговые скидки и льготы.

Демпинг - разновидность конкурентной борьбы, когда на рынке появляется большое количество товара, продаваемого по искусственно заниженным ценам; экспорт товара по более низким ценам.

Депрессия - стадия промышленного цикла, непосредственно следующая за экономическим кризисом.

Дефицит - превышение спроса над предложением.

Диверсификация - расширение сферы экономической деятельности предприятия, объединения или отрасли с целью увеличения номенклатуры продукции и повышения доли новой продукции в общем объеме производства.

Дисконт - снижение (скидка) цены на товар; разница между номинальной стоимостью ценной бумаги и ценой ее продажи.

Дисконтирование затрат - приведение разновременных затрат при оценке эффективности инвестиционного проекта к затратам начального или конечного периода на основе использования сложных процентов.

Доход облагаемый - валовой доход предприятия, уменьшенный на сумму валового дохода, освобожденного от уплаты налогов в соответствии с действующим законом о льготах и скидках.

Доходы теневые - доходы юридического или физического лица от участия в теневой экономической деятельности.

Дуополия - рынок, где определенная продукция реализуется только двумя представителями крупных монополистических группировок, не связанных договором о ценах.

Единичная эластичность - условие, при котором выручка от реализации определенного товара остается неизменной, т.е. темпы роста (снижения) объема продаж тождественны темпам снижения (роста) цены.

Емкость рынка - предполагаемая величина предложения (потенциальная выручка) при заданном уровне цен, объеме реализации за определенный период.

Жизненный цикл изделия - период от зарождения технической идеи и её материализации до момента снятия изделия с производства.

Загрузка оборудования - коэффициент использования внутрисменного времени, отражающий долю фактического времени работы оборудования в течение определенного периода (смена, сутки, декада и т.д.) в суммарном эффективном фонде времени установленного оборудования за соответствующий период.

Загрузка производственных мощностей - уровень использования потенциальных возможностей производства, которые оцениваются отношением фактического выпуска продукции к максимально возможному.

Закон предложения - закон, согласно которому между ценой и предложением существует взаимосвязь, т.е. по мере роста предложения цены также растут.

Закон спроса - закон, согласно которому между спросом и ценой существует обратно пропорциональная связь.

Избыток на рынке товаров - избыток предложения, превышение величины предложения над величиной спроса, возникающее при перепроизводстве товара.

Избыток спроса - рыночная ситуация, отражающая дефицит товара как следствие превышения спроса над предложением.

Издержки конкуренции - не включенные в план дополнительные затраты, направленные на рекламу потребительских свойств товара для повышения спроса.

Издержки переменные (пропорциональные) - текущие издержки производства, которые находятся в прямой зависимости от объема производства, например: основные материалы, заработная плата основных производственных рабочих и т.п.

Издержки постоянные (непропорциональные) - затраты, которые при изменении объема производства существенно не изменяются (расходы на отопление, освещение и т.п.).

Имидж - репутация, общественная оценка деятельности предприятия, фирмы, формируемая у заказчиков, поставщиков, потребителей и т.п.

Инвентарный риск - потери, которые могут возникнуть в результате обесценения товарно-материальных ценностей вследствие снижения цен и морального износа товара.

Индекс конкурентоспособности - показатель рыночной экономики, отражающий динамику изменения потребительских свойств товара.

Инновационный потенциал - технико-экономические возможности промышленного предприятия проектировать и производить новую конкурентоспособную продукцию, отвечающую требованиям рынка.

Интервал поставки - период времени между плановыми очередными поставками товарно-материальных ценностей. При отклонении фактического периода времени (увеличении) поставки от планового создаются запасы (страховой запас, транспортный запас и т.п.).

Интегральный эффект - показатель оценки эффективности инвестиционного проекта, представляющий собой положительную разницу между интегральными результатами и затратами за весь расчетный период с учетом приведения их к первому году осуществления капитальных вложений.

Интеллектуальная собственность - особая форма собственности, отражающая присвоение результатов интеллектуального труда, право собственности на которые принадлежит авторам, создавшим их.

Инфлятор - индекс роста цен.

Инфляционный риск - опасность возникновения потерь в результате роста цен.

Инфраструктура рынка - совокупность предприятий и организаций, обслуживающих рынок (биржа, торговый дом и т.п.).

Клиринг - система взаимных безналичных расчетов за куплю-продажу товарно-материальных ценностей и оказание услуг. Основывается на зачете платежных требований и обязательств участников сделки.

Комиссионер - посредник, оказывающий на основе заключенного соглашения оплачиваемые услуги по купле-продаже товара на рынке.

Коммерческое предприятие - юридическое лицо, работающее в условиях самофинансирования и преследующее своей целью получение прибыли.

Компания с ограниченной ответственностью - ассоциация акционеров, отвечающая за невыполнение принятых обязательств в пределах номинальной стоимости приобретенных ими акций данной компании.

Конверсия - изменение структуры выпускаемой продукции; перевод предприятий оборонной промышленности на выпуск продукции гражданского назначения.

Конкурентоспособность продукции - совокупность технико-экономических показателей, которая оценивается интегральным показателем относительной конкурентоспособности товара.

Конкурентоспособность производства - оценка технико-экономических возможностей производства для обеспечения согласованности интересов производителя и потребителя.

Конкуренция - экономические условия реализации товаров, при которых возникает соперничество за рынки сбыта товаров с целью получения прибыли или других выгод.

Конкуренция на рынке сбыта - раздел бизнес-плана, в котором систематизированы результаты анализа условий производства и реализации аналогичной продукции у основных конкурентов по перечню факторов (товар, цена, каналы сбыта и т.д.).

Конкуренция олигополистическая - конкуренция, характерная для олигополистического рынка, который занимает большое пространство, но темпы его развития ограничены, с одной стороны, рынком чистой монополии, а с другой - монополистической конкуренцией.

Контроль качества - оценка соответствия фактических эксплуатационных характеристик товара, определяющих пригодность его для потребления, с характеристиками, утвержденными техническими условиями, стандартами или требованиями заказчика.

Контроль над ценами - совокупность государственных мер по регулированию оптовых и розничных цен путем установления предельных коэффициентов их роста. Сумма превышения верхнего предела цен изымается в бюджет государства.

Контрольный пакет акций - доля акций, позволяющая их владельцу (физическому или юридическому лицу) осуществлять полный контроль над деятельностью акционерного общества.

Корпоративизм - направление институционального преобразования в условиях переходного периода и становления рыночной экономики, основанное на союзе или объединении промышленных предприятий и финансовых организаций (промышленно-финансовых групп) по общности хозяйственных интересов для создания экономических преимуществ за счет концентрации денежного и промышленного капитала с учетом трудовых ресурсов.

Коэффициент использования сменного режима работы оборудования - отношение фактического коэффициента сменности к режиму работ оборудования. Например, при 2-сменном режиме работы оборудования и фактическом коэффициенте сменности Ксм = 1,6 коэффициент использования Ксм исп = 1,6/2 = 0,8.

Коэффициент риска - расчетная величина предполагаемых потерь при переходе к производству новой продукции, отнесенная к прибыли от ее реализации.

Коэффициент текущей ликвидности - реальная обеспеченность предприятия оборотными средствами (оборотным капиталом) для нормального ведения хозяйственной деятельности при обязательном условии своевременного погашения кредита и других срочных денежных обязательств; равен отношению стоимости оборотных средств предприятия к сумме срочных обязательств.

Коэффициент эластичности - процентное изменение количества продаваемого товара (или цены) на один процент изменения цены товара (количества продаваемого товара).

Кредитный риск - вероятность нарушения соглашения о своевременности оплаты, полученной в кредит продукции (услуг).

Кривая безубыточности - кривая, графически иллюстрирующая условие, при котором текущие издержки производства равны выручке от реализации.

Кривая предложения - кривая, графически отображающая закон предложения, согласно которому при росте предложения цена также растет.

Кривая спроса - кривая, графически отображающая закон спроса, согласно которому при снижении цены спрос растет, и наоборот: спрос падает при росте цен.

Кризис перепроизводства - ситуация, при которой произведенные товары не находят сбыта в связи с их превышением реальной потребности и платежеспособности покупателей.

Лизинг - одна из форм аренды оборудования на длительный срок.

Ликвидность - способность превращения активов предприятия в наличные деньги для погашения возникшей задолженности по обязательствам.

Ликвидность рынка - способность рынка реагировать на изменения спроса и предложения путем привлечения покупателей и продавцов.

Лицензиар - физическое или юридическое лицо, передающее покупателю (лицензиату) за определенное вознаграждение свои авторские права на использование изобретения в пределах установленного срока.

Лицензиат - физическое или юридическое лицо, покупающее право на использование авторских изобретений, патентов и прочих технических решений.

Лицензия - разрешение на использование запатентованных авторских решений в течение установленного срока за определенную сумму вознаграждения.

Логистика - технологические процедуры, связанные с планированием, управлением и контролем (включая складирование) за движением материальных потоков для обеспечения соответствующего уровня конкурентоспособности выпускаемой продукции и снижения ее себестоимости.

Льготный налог - налог, размер которого ниже установленной законом выплаты юридическими и физическими лицами обязательных платежей в бюджет.

Макроэкономика - раздел экономической науки, посвященный исследованию экономических проблем и ситуаций на правительственном уровне, например инвестиционная и налоговая политика государства.

Маржа - доход, получаемый на разнице процентов, которые устанавливаются для ссуды, выдаваемой клиенту, и для привлечения денежных средств в банк.

Маржинализм - направление в экономической науке, исследующее экономические ситуации с точки зрения минимизации или максимизации предельных величин, например предельные издержки и т.д.

Маржинальный доход - максимальный доход (выручка), полученный в результате реализации дополнительной единицы произведенной продукции.

Маркетинг - система управления той сферой деятельности фирмы (предприятия), которая обеспечивает продвижение товара на рынок для удовлетворения спроса.

Мезоэкономика - научная дисциплина, изучающая экономические процессы на уровне отраслей народного хозяйства и крупных объединений.

Менеджмент - совокупность методов, приемов и средств управления фирмой (предприятием) в рыночных условиях с целью максимизации прибыли.

Микроэкономика - научная экономическая дисциплина, изучающая относительно маломасштабные экономические процессы и объекты.

Монополия - исключительное право физических, юридических лиц и государства на осуществление какого-либо вида деятельности.

Монопольная цена - рыночная цена на товары и услуги, которая устанавливается выше или ниже стоимости товара (услуг) в зависимости от интересов товаропроизводителей, занимающих монопольное положение на рынке.

Мотивационный анализ - направление маркетинговых исследований, связанное с выявлением причин изменения потребителя на рынке и оценкой их влияния на изменение спроса.

Налог на добавленную стоимость - налог, который рассчитывается как разница между стоимостью реализованной продукции (РП) и стоимостью мате-риальных ресурсов (МЗ), используемых в процессе производства продукции, скорректированная на установленную величину НДС, равную 20%: НДСабс = (РП - МЗ)НДС.

Налог на прибыль - налог, который определяется как произведение облагаемой налогом прибыли (ПРобл) на ставку налога (Нпр), т.е. отчисления в бюджет рассчитываются по формуле: ПРгб = ПРобл · Нпр ; ПР = ПРбал - ПРпг, где ПРбал - балансовая прибыль, ПРпг - часть балансовой прибыли, которая не облагается налогом.

Налог прямой - установленные законодательством обязательные платежи в бюджет, которые взимаются с доходов или имущества юридических и физических лиц.

Налогообложение прогрессивное - налогообложение, предусматривающее повышение налоговых ставок по мере роста совокупного дохода плательщика.

Налогообложение пропорциональное - налогообложение, предусматривающее единую налоговую ставку, независимо от величины совокупного дохода физического или юридического лица.

Насыщение спроса - рыночная ситуация, когда на многие товары и услуги цены резко сокращаются, а на отдельные товары спрос падает.

Неэластичность цен - рыночная ситуация, при которой цена остается неизменной при возникновении дефицита или излишка товара на рынке.

Неэластичный спрос - рыночная ситуация, при которой выручка от реализации увеличенного объема товара не покрывает потери, возникшие в результате падения цены.

«Ниша» в потребительском спросе - ситуация на рынке, когда номенклатура товаров не удовлетворяет требования покупателя. В результате возникает дефицит и появляется возможность внедриться на рынок с продукцией, удовлетворяющей дефицитные потребности покупателя.

Норма дисконта - временно устанавливаемая процентная ставка на выплату дивидендов по акциям, депозитным вкладам, для определения суммы возврата кредита.

Ноу-хау - результат интеллектуального труда, материализованный в научно-технических и конструктивных решениях, которые используются в технологических процессах и обеспечивают конкурентоспособность продукции и рост эффективности производства.

Оборачиваемость оборотных средств - показатель использования оборотных средств, отражающий время одного оборота в днях: Д = 360/О, где О - количество оборотов, рассчитываемое как отношение себестоимости реализованной продукции к нормативу оборотных средств.

Оборотные средства - совокупность материальных и денежных средств, необходимых для нормального функционирования производственного процесса и реализации продукции. Подразделяются на оборотные фонды и фонды обращения.

Оборотные фонды - часть оборотных средств, которая полностью потребляется в каждом производственном цикле и стоимость которой переносится на вновь созданную стоимость.

Окупаемость капитальных вложений с учетом дисконтирования - период, в течение которого авансированные капитальные вложения окупаются полученным доходом при расчетной норме дисконта.

Олигополия - господство в производстве и на рынке определенного товара небольшого числа товаропроизводителей.

Основные производственные фонды (средства) - средства труда, которые многократно участвуют в производственном процессе, выполняя качественно различные функции. Постепенно изнашиваясь, они переносят свою стоимость на созданный продукт по частям в течение ряда лет в виде амортизационных отчислений.

Остаточная стоимость - часть стоимости основных производственных средств (основного капитала), которая не перенесена на готовую продукцию. В жизни основных производственных средств наступает момент, когда их дальнейшее использование экономически нецелесообразно.

Оферта - официальное предложение о заключении сделки купли-продажи между физическими или юридическими лицами.

Парадигма рынка - совокупность понятий и принципов, раскрывающих эффективность функционирования рыночных процессов.

План маркетинга - раздел бизнес-плана, в котором содержится программа развития предприятия, фирмы.

Платежеспособный спрос - денежные средства покупателей (потребителей), обеспечивающие возможность оплаты личной или общественной потребности в материальных благах и услугах по ценам, выгодным продавцу.

Позиционирование товара - совокупность мероприятий по обеспечению конкурентоспособности нового товара на рынке и созданию условий для его реализации.

Полиполия - рыночная ситуация, при которой численность крупных товаропроизводителей ограничена.

Потенциал рынка - совокупность платежеспособных потребителей, имеющих намерение приобрести товар, представленный на рынке.

Потребность в оборудовании - количественная оценка потребности в оборудовании для выполнения запланированного объема производства.

Предельная доходность - максимальная прибыль, полученная в результате изменения структуры выпуска продукции путем повышения доли высокорентабельной продукции.

Предложение - номенклатура продукции, представленной на рынке товаров продавцом для реализации по установленной или договорной цене.

Предпринимательство - самостоятельная, осуществляемая от своего имени и на свой риск деятельность физических или юридических лиц, направленная на получение дохода, максимальной прибыли от продажи товаров, выполнения работ, оказания услуг.

Прибыль льготная - часть валовой прибыли, которая частично или полностью не облагается налогом в соответствии с действующим законодательством.

Прибыль облагаемая - валовая или балансовая прибыль, уменьшенная на величину льготной прибыли.

Производительность труда - показатель эффективности использования ресурсов труда в материальном производстве; определяется количеством продукции, произведенной в единицу рабочего времени, или затратами труда на единицу продукции (трудоемкость).

Процентная ставка - ставка за пользование кредитом; может быть постоянной и плавающей.

Профицит бюджета - превышение доходной части бюджета над расходной.

Прямые налоги - см. Налог прямой.

Равновесие экономическое - рыночная ситуация, при которой потребности покупателей совпадают с планами продавцов, т.е. при данной цене на товар величина предложения соответствует величине спроса.

Расходы на освоение и подготовку производства - расходы, которые включают затраты на освоение новых предприятий, цехов, новых видов продукции и технологических процессов; на проектирование и конструирование, разработку технологического процесса изготовления нового изделия и т.п.

Расходы на содержание и эксплуатацию оборудования - затраты, включающие следующие статьи: амортизация оборудования и транспортных средств для перемещения предметов труда, эксплуатация оборудования, текущий ремонт и т.п.

Регрессивные налоги - налоги, ставка которых сокращается по мере роста совокупного дохода.

Регулирование рыночной экономики - меры воздействия на экономику со стороны государства посредством налоговой политики, системы дотаций и льгот, изменения процентной ставки за кредит и т.д.

Режим экономии - совокупность организационно-технических мероприятий, направленных на повышение эффективности производства путем рационального использования трудовых и материальных ресурсов производства, устранения сверхплановых простоев.

Резервное оборудование - часть парка установленного оборудования, находящегося в плановом ремонте или резерве.

Резервный фонд - фонд, который создается для погашения текущих выплат предприятия в случае, когда чистая прибыль не обеспечивает полного денежного оборота при расширении основных производственных и оборотных средств.

Ремиссия - официальное разрешение на освобождение от уплаты долга, налога или неустойки (штрафа).

Рентабельность - доходность, прибыльность предприятия, изделия; показатель экономической эффективности производства.

Рентинг - краткосрочная аренда машин и оборудования без права их последующего приобретения арендатором. Оформляется контрактом на срок до 6 месяцев.

Рефакция - снижение цены на реализуемую продукцию в результате несоответствия ее потребительских свойств требованиям покупателя.

Реципиент - юридическое или физическое лицо, использующее инвестиции (капитальные вложения).

Роялти - установленная в лицензионном соглашении периодическая выплата лицензиару за право на использование изобретений, патентов, ноу-хау и т.п.

Рынок - система экономических отношений, складывающихся в сфере товарного производства в результате обращения и распределения товаров и услуг при купле-продаже.

Рынок монополистической конкуренции - тип конкуренции, когда на рынке вся номенклатура продукции представлена большим числом товаропроизводителей, изделия которых не только специализированы, но и дифференцированы. Данный рынок не предусматривает серьезных ограничений для появления новых продавцов.

Рынок олигополистический - см. Конкуренция олигополистическая.

Рынок чистой конкуренции - ситуация на рынке, когда имеется большое число товаропроизводителей и потребителей, изготовляющих и покупающих аналогичный специализированный товар, например рынок телевизоров, радиоприемников и т.п.

Рынок чистой монополии - тип конкуренции, при которой продажа на рынке товаров организуется единственным товаропроизводителем, при этом отсутствуют конкуренты и имеются различные льготы и привилегии со стороны государства.

Рыночная концепция - концепция, согласно которой товаропроизводитель ориентируется на потребителя и рыночную ситуацию. Предусматривается детальное изучение спроса, экономического поведения и возможностей покупателей.

Рыночная экономика - экономическая система, для которой главным условием развития хозяйства страны являются законы товарного производства, т.е. спрос, предложение, закон стоимости и т.п.

Рыночное проникновение - процесс, связанный с расширением номенклатуры представленных на рынке товаров и увеличением количества наименований заменителей определенного товара.

Санация - предотвращение банкротства крупных промышленных предприятий или улучшение их финансового положения в условиях экономического кризиса в результате проведения государственных мероприятий.

Сегмент рынка - часть рынка товаров, основные потребители которых объединены общими интересами.

Секвестр - государственное ограничение или запрещение на использование имущества.

Сегментация рынка - разделение рынка на сегменты по определенным признакам, например по категории покупателей, виду товаров и т.п.

Сектор рынка - часть рынка, на котором товарная политика предприятия формируется под влиянием вкусов и потребностей покупателей.

Сложный процент - коэффициент, который используется для определения суммы возврата кредита и определения базы для начисления выплат по инвестициям, т.е. ставка остается неизменной, а базовая сумма инвестиции возрастает по схеме «процент на процент».

Спрос - экономическая категория, характерная для товарного производства и отражающая совокупную общественную потребность в различных товарах с учетом платежеспособности покупателей.

Спрос с единичной эластичностью - рыночная ситуация, при которой темпы роста (снижения) спроса равны темпам снижения (роста) цены.

Среднегодовая стоимость основных производственных фондов (средств) - показатель, отражающий изменение стоимости в течение года в результате ввода новых и выбытия физически изношенных и морально устаревших основных производственных фондов.

Срок службы оборудования - период с начала эксплуатации оборудования (начало амортизационного периода) до его полного физического износа. Установление экономически обоснованного срока службы оборудования является объективной процедурой, позволяющей установить наиболее достоверную норму амортизации.

Стагнация - экономическая ситуация в стране, отражающая падение объема производства или его приостановление при сокращении численности работающих. Иными словами - застой.

Станкоемкость детали - время обработки детали на станке в соответствии с технологическими условиями, измеряется в минутах, часах. Если станкоемкость выражается в нормочасах, вводится коэффициент выполнения норм (Квн), с помощью которого нормированная станкоемкость пересчитывается в фактические затраты времени (SEфакт), т.е. , SEфакт = SEн - Квн часов.

Структура рынка - основные характерные черты рынка: количество представленных на рынке товаропроизводителей и объем их продаж.

Структура себестоимости - доля текущих затрат по каждой калькуляционной статье в себестоимости единицы продукции или доля текущих затрат каждого элемента себестоимости в общей сумме текущих затрат на производство.

Твердое предложение - предложение товаропроизводителя о реализации определенной партии продукции, которое действует до получения ответа со стороны покупателя и не позволяет продавать данный товар другим покупателям.

Текущие издержки производства - совокупность материальных и трудовых затрат на изготовление продукции. Включают заработную плату основных производственных рабочих, сырье и материалы, покупные изделия и полуфабрикаты, амортизацию, запасные части для ремонта, малоценные и быстроизнашивающиеся предметы и т.п.

Тендер - распределение заказов на поставку товарно-материальных ценностей и выполнение подрядных работ на конкурсной основе.

Технико-экономические показатели - система плановых или учетных показателей, отражающих объемы производства в натуральном и стоимостном выражениях, использование материальных и трудовых ресурсов, средств производства, например стоимость товарной продукции, фондоотдача, выработка и т.п.

Товарная позиция - уровень конкурентоспособности товара, который частично или полностью соответствует требованиям потребителей и занимает определенное положение на товарном рынке.

Товарная политика предприятия - составная часть перспективного плана развития производства (бизнес-план), включающая предварительный выбор номенклатуры продукции и услуг, которая в дальнейшем должна быть включена в план производства.

Точка безубыточности - уровень производства продукции, при котором выручка от реализации равна текущим затратам на ее изготовление.

Трудоемкая продукция - продукция, производство которой связано с большими затратами труда.

Трудоемкость изделия - затраты рабочего времени на изготовление единицы изделия или единицы работ. Если трудоемкость выражается в нормочасах, вводится коэффициент выполнения норм (Квн), с помощью которого нормированная трудоемкость (ТЕнор) пересчитывается в фактические затраты времени работы станочника: SEфакт = SEнорм / Квн, часов.

Удельная фондоемкость единицы изделия (нормативная) - показатель, который разрабатывается на основе экономико-математического моделирования, позволяющего оценить влияние производственных факторов (аргументов) на его величину в отдельные интервалы расчетного периода.

Удельная фондоемкость работы оборудования - показатель, отражающий стоимость основных производственных средств, приходящуюся на 1 час работы оборудования или на один час станкоемкости годовой программы.

Уравнение спроса - экономико-математическая модель, в которой спрос, или величина спроса, является переменной величиной, зависящей от изменяющихся факторов.

Уровень доверия - технико-экономическая оценка влияния каждого показателя, входящего в соответствующую группу технических и экономических показателей, определяющих относительный уровень конкурентоспособности производства и продукции.

Ускоренная амортизация - метод, который позволяет перенести на готовую продукцию большую часть стоимости основных производственных фондов в первые годы их эксплуатации.

Условно чистая продукция - вновь созданная стоимость, которая представляет собой разницу между стоимостью товарной продукции (в оптовых ценах предприятия) и материальными затратами, т.е. это сумма, включающая заработную плату, прибыль, амортизацию.

Установленное оборудование - станки, машины и прочее оборудование, сданные в эксплуатацию и закрепленные на рабочем месте, а также оборудование, находящееся в ремонте, даже если оно временно демонтировано.

Фактор времени - фактор, обеспечивающий при расчетах эффективности капитальных вложений приведение разновременности осуществления капитальных вложений к одному моменту времени.

Факторы риска и неопределенности - факторы, которые учитываются в расчетах эффективности капитальных вложений при различных условиях реализации проекта.

Факторы предложения - факторы, влияющие на стоимость товара, представленного на рынке.

Фондовооруженность труда - среднегодовая стоимость основных производственных фондов, приходящаяся на одного среднесписочного работника предприятия. При повышении фондо-вооруженности труда должно выполняться следующее условие эффективности: темпы роста фондовооруженности труда должны отставать от темпов роста производительности труда.

Фондоемкость продукции - показатель, который используется для определения потребностей в основных производственных средствах. Рассчитывается как отношение среднегодовой стоимости основных производственных средств к стоимости произведенной продукции за определенный период.

Фондоотдача - обобщающий показатель, характеризующий использование основных производственных средств. Рассчитывается как отношение стоимости произведенной продукции к среднегодовой стоимости основных производственных средств. Рост фондоотдачи отражает повышение эффективности использования основных производственных средств.

Фонды обращения - составная часть оборотных средств, которая обслуживает сферу обращения и включает готовую продукцию на складе предприятия, товары, отгруженные и находящиеся в пути, денежные средства, находящиеся на расчетных счетах, в кассе, банке, а также в расчетах.

Формирование спроса - система организационно-экономических мероприятий маркетинговой службы предприятия по обеспечению сбыта готовой продукции.

Функции рынка - совокупность функций, выполняемых в процессе товарного обращения и удовлетворения спроса на товарно-материальные ценности и услуги.

Функция предложения - математическая зависимость стоимости объема произведенных товарно-материальных ценностей и предлагаемых услуг, поступающих на соответствующие рынки (величина предложения), от таких факторов, как стоимость ресурсов, эффективность технологических процессов, налоговая политика, конкурентоспособность и цены на аналогичные товары и услуги и т.п.

Функция спроса - математическая зависимость спроса на различные товары и услуги от таких факторов, как появление товаров-заменителей, увеличение числа покупателей и рост их платежеспособности и т.п.

Хайринг - среднесрочный договор аренды оборудования (от одного года до пяти лет).

Хеджирование - страхование риска, связанного с изменением цен, курсов валют, акций и т.д.

Хозяйственный учет - система постоянного учета всей совокупности текущих и единовременных затрат, связанных с производством продукции и выполнением услуг.

Холдинговая компания - акционерная компания, владеющая контрольным пакетом акций других юридических лиц.

Хранение материалов - комплекс организационно-технических мероприятий, предупреждающих утрату качественных и количественных характеристик материалов, находящихся на складах.

Цена - денежное выражение стоимости товара; экономическая категория, позволяющая косвенно измерить затраченное на производство товара рабочее время. В условиях товарных отношений цена выступает как связующее звено между производителями и потребителями, т.е. является механизмом, обеспечивающим равновесие между спросом и предложением.

Цена оптовая предприятия - цена товара, при которой возмещаются затраты и обеспечивается прибыль. На основе этой цены определяют выручку от реализации продукции как произведение цены на объем реализации.

Цена оптовая промышленности - цена товара, устанавливаемая дополнительно к оптовой цене предприятия. Включает дополнительно налог на добавленную стоимость и текущие издержки сбытовых и торговых организаций.

Цена отпускная - разновидность оптовой цены; цена, по которой предприятие отпускает, отдает свои товары потребителям. Для мелких предприятий и разовых изделий цены более высокие, а при оптовой продаже - льготные.

Цена розничная государственная - конечная цена, по которой товары народного потребления и некоторые орудия труда реализуются через торговую сеть.

Цена рыночная - цена, по которой осуществляется купля-продажа товаров на соответствующем рынке.

Цены сопоставимые - цены, приведенные по величине к условиям определенного периода, на определенную дату. Используются при сопоставлении объемов производства, товарооборота, других показателей в отдельные периоды, с тем, чтобы избежать искажений, вносимых, прежде всего инфляцией.

Чистая продукция - экономический показатель, отражающий результат хозяйственной деятельности, определяемый как разница между стоимостью валовой продукции и стоимостью материальных затрат, включая амортизацию. Иными словами - это заработная плата плюс прибыль.

Чистый дисконтированный доход - экономический показатель, используемый для выбора наиболее эффективного варианта инвестиционного проекта. Рассчитывается как разница текущих эффектов (прибыль или экономия) и затрат за весь расчетный период, приведенная к начальному году осуществления капитальных вложений, или как разница между интегральным результатом (прибыль или экономия) и интегральными затратами.

Экономическая эффективность абсолютная (общая) - результативность осуществления капитальных вложений, которая определяется отношением результата (экономия, прибыль) к единовременным затратам. Проект или мероприятие признается эффективным, когда расчетная величина отношения не меньше установленного норматива.

Экономия - система организационно-технических мероприятий, направленных на рациональное использование материальных, трудовых и денежных ресурсов в процессе производства товарно-материальных ценностей. Например, экономия по заработной плате, достигаемая в результате снижения трудоемкости.

Энерговооруженность труда - показатель, отражающий мощность соответствующих энергоносителей, приходящуюся на одного среднесписочного рабочего.

Эластичность предложения - соотношение изменений объема реализации и цены на товар. Потери, возникающие из-за снижения цены или объема реализации, покрываются дополнительной выручкой в результате роста объема реализации или цены.

Эластичность спроса - соотношение изменений цены и спроса на товар. При росте спроса на 1% цена снижается менее чем на 1%.

Эффект экономический - результат внедрения соответствующего мероприятия, который может быть выражен экономией от снижения себестоимости, прибылью и т.п.

Эффект экономический (годовой) - результат экономической деятельности, который рассчитывается по сравниваемым вариантам осуществления капитальных вложений и представляет собой разницу между приведенными затратами, скорректированными на годовой объем производства.

ПРИЛОЖЕНИЯ
                            Приложение А. Таблицы склонений
Таблица 14 - Склонение имён существительных и прилагательных
	Падеж
	Число
	Окончания

	
	
	м. род и ср. род
	ж.  род

	И. п.

Кто?

Что?
	Ед. ч.


	-ый / - ий, 
-ой

-й, -ь, -ий
	- ое / - ее

- о / -е, -ие
	- ая / - яя 

- а /- я, - ия,- ь

	
	Мн. ч.


	- ые / - ие

- ы / - и (-а / - я - ср. р.)

	Р.  п.

Кого?
Чего?
	Ед. ч.


	- ого / - его

- а / - я
	- ой / - ей
- ы / - и

	
	Мн. ч.


	- ых / - их
- ов, - ев, - ей, - ий

	Д. п.

Кому?

Чему?
	Ед. ч.


	- ому / - ему
- у / - ю
	- ой / - ей
- е, - ии, - и

	
	Мн. ч.


	- ым / - им
- ам / - ям

	В. п.

Что?
	Ед. ч.
	= И. п. ед. ч..
	- ую /- юю

- у / - ю, - ь

	
	 Мн. ч.
	= И. п. мн. ч.

	Кого?


	Ед. ч.


	= Р. п. ед. ч.
	- ую / - юю

- у / - ю, -ь

	
	Мн. ч.
	= Р. п. мн. ч.

	Т. п.

Кем?

Чем?
	Ед. ч.


	- ым / - им
- ом / - ем
	- ой / - ей
- ой / - ей, - ью

	
	Мн. ч.


	- ыми / - ими
- амии / - ями

	П.п.

О ком?

О чем?
	Ед. ч.


	- ом / - ем
- е, - ии
	- ой / - ей
- е, - ии, - и

	
	Мн. ч.


	- ых / - их
- ах / - ях


Таблица 15 - Окончания существительных Р. п. мн. ч.
	Род
	Падеж
	Окончания

	
	И. п. ед. ч.
	Р. п. мн. ч.
	И. п.
	Р. п.

	М. род
	cтол
музеЙ

враЧ
карандаШ
муЖ

товариЩ
словарЬ
	столОВ
музеЕВ

врачЕЙ

карандашЕЙ

мужЕЙ

товари щЕЙ

словарЕЙ
	      -
- й

- Ч
- ш

- ж

- щ

     - ь(
	- ов
- ев

     - ей

- ей



	Ж. род
и

Ср. род
	тетрадЬ
морЕ

аудиторИЯ

зданИЕ

книгА

онО
	тетрадЕЙ
морЕЙ

аудиторИЙ

зданИЙ

книг

окОн
	- ь
- е

- ия

- ие

- а

- о
	- ей
- ей

- ий

- ий

     -

     -


Обратите внимание! В существительных Р. п. мн. ч. женского и среднего рода  перед последней согласной может появляться беглые гласные О или Е, например:

 студентка - студентОк;
девушка - девушЕк;
яблоко - яблОк;
письмо - писЕм.
Приложение Б. Рекомендации по краткой записи текста при конспектировании
Рекомендации по трансформации предложений
Трансформировать предложения рекомендуется следующим образом:
1. Заменять глагольные модели предложений именными, содержащими именительный падеж, например:
	К отраслям промышленности относятся тяжелая и лёгкая отрасли промышленности.
	Отрасли промышленности - это тяжелая и лёгкая отрасли промышленности


2. Исключать слова, которые не несут важную информацию, типа: например, примером является, другими словами, сюда относятся и т.п., например:
	Розничная цена - это продажа или покупка небольшого количества товара, например: 1 килограмм, 1 пачка, 5 штук
	Розничная цена - это продажа небольшого количества товара
(1 килограмм, 1 пачка, 5 штук)


3. Исключать слова, повторяющие сказанное,  например:

	Все факторы производства, или экономические ресурсы ограничены, т.е. их  недостаточно много
	Все факторы производства ограничены



4. Соединять 2 или несколько предложений в одно, например:

	Все факторы производства, или экономические ресурсы ограничены, их недостаточно много. За все ресурсы надо платить.
	Все факторы производства ограничены, и за них надо платить.


Приложение В. Рекомендации по сокращённой записи слов
1.Сокращать слова можно только в том случае, если сокращение не искажает смысла отдельного слова и предложения в целом. Обычно сокращают двумя способами: 

а) сокращают конец слова (суффикс и окончание), например: 

современная техника = современ. техника;
меновая и потребительская стоимость = менов. и потреб. стоимость.  
б) пропускают несколько букв в середине слова и вставляют вместо них дефис, например: 

производительность труда = производ-ть труда;
количество товара = кол-во товара;
стоимость уменьшается = стоимость уменьш-ся.
2. Сокращать нужно на согласной букве. Не должно быть сокращений на гласную, мягкий и твёрдый знаки:
	Слово без сокращений
	Неправильно сокращено
	Правильно сокращено

	Меновая (стоимость)

который

производительность
	Мено. (стоимость)

кото.
производитель
	Менов.( стоимость)

Кот.,  котор.

производит.,производ-ть



3. Сложные слова сокращаются по-разному:а) если сложное слово пишется слитно, то первая его часть пишется без изменений, а вторая сокращается, например: себестоимость = себестоим.;
макроэкономика =  макроэк-ка,  макроэконом.

б) если сложное слово пишется через дефис, то сокращается каждая его часть, например:

командно-административный (тип экономики)= команд.-админстр.;
военно-промышленный (комплекс) = воен.-пром., воен.-промышл. (комплекс)

4. При сокращении можно использовать международные научные символы и знаки, например: 

> - больше, увеличивается;
< - меньше, уменьшается;
= - равно, одинаково, соответствует;
+ - и ещё;
 t - время;
% - процент;
V - объем.
5. Есть в русском языке общеупотребительные сокращения:

а) слова и словосочетания, которые часто повторяются в книжном тексте:

	т. е.  -  то есть;

и т .д.  -  и так далее;

и т. п.  -  и тому подобное;

и др.  -  и  другое (и другие);

рис.  -  рисунок; 

на  рис.   -  на  рисунке;

м  -  метр;

км  -  километр;

мм  -  миллиметр;

сек  -  секунда;

мин  -  минута;

ч  -  час;
	э.  -  эра; 

до  н.  э.  -  до  новой эры;

в.  -  век;

тыс. -  тысяча;

млн. -  миллион;

млд. - миллиард;

руб. - рубль;                                                          

коп.  -  копейка;

г  - грамм;

кг  -  килограмм;

т  -  тонна;

л  -  литр.


б) слова и словосочетания, которые часто употребляются в рукописном тексте:

кот.  -  который; в кот.  -  в котором (в которой);
кажд.  -  каждый;  у  кажд.  -  у каждого (у каждой);
м. б.  -  может быть;
д. б.  -  должно быть;
т. обр. -  таким образом;
ср.  -  сравните;
напр.  -  например;
с  т. зр.  -  с  точки зрения (покупателя товара);
как  прав.  -  как правило;
х-р  -  характер;
в наст.  вр.  -  в  настоящее  время. 
6. При конспектировании научного текста часто сокращают прилагательные и глаголы, а существительные, которые несут основную информацию, пишутся без изменения, например:

Если применяют новую современную технику, то производительность труда увеличивается. = Если применяют нов. современ.  технику, то производ-ть  труда  увел-ся.

У прилагательных окончания практически всегда сокращаются, а у глаголов могут сохраняться (обычно не сокращается частица «ся»):

экономических ( товаров)  =  эконом.  товаров;
заработной платой  = заработ.  платой, зарплатой;
называется  издержками  =  назыв-ся   издержками;
называют товаром  =  назыв.  товаром.
7. Если существительное часто повторяется в языке данной науки или в данном тексте, то его можно сокращать даже до одной буквы (обычно при таком сокращении используется прописная буква). В таком случае рекомендуется первое сокращение записать около несокращенного слова в скобках, а затем использовать это сокращение без скобок, например:

	Текст в учебнике
	Текст в конспекте

	Капитал включает в себя инвестиционные ресурсы.  Капитал бывает производственный и финансовый.
	Капитал (К) включ.  в  себя инвестиц.  ресурсы.  К.  бывает производств.  И  финанс.




8. Не рекомендуется сокращенно записывать научное понятие или термин, который встречается в тексте первый раз. При повторении этого слова можно сокращать его на общих основаниях:
	Текст в учебнике
	Текст в конспекте

	 Торговые фирмы занимаются куплей-продажей товаров и услуг. В торговых фирмах  есть посредники, например: брокеры, дилеры, дистрибьюторы.
	Торговые  фирмы заним.-ся  куплей-продажей товаров и услуг. В торг. фирмах есть посредники: брокеры, дилеры, дистрибьюторы.


Приложение Г. Материалы для аудирования
Тема 3
Задание 10. Слушайте, повторяйте, пишите.
Экономика, экономический, наука, научный, использовать, использование, удовлетворять, удовлетворение, производить, производство, производственный, промышленность, промышленный, образование, здравоохранение.
· Экономическая теория, общественная наука, использование экономических ресурсов, для удовлетворения материальных потребностей, непроизводственные отрасли, или услуги.
· Экономическая теория - это общественная наука об использовании экономических ресурсов. Экономика страны объединяет производственные и непроизводственные отрасли хозяйства.
Тема 4
Задание 13. Слушайте, повторяйте, пишите.
· Экономика, экономический, экономическая наука, социальный, социальная, или общественная наука. Экономика - это социальная, или общественная наука.
· Изучать, изучать жизнь, изучать экономическую жизнь. Экономика, как история и социология, изучает экономическую жизнь общества.
· Производство, обмен, потребление, распределение, законы обмена и потребления товаров, наука о законах производства и распределения. Экономика - это общественная наука о законах производства, распределения, обмена и потребления товаров.
Тема 5. 1
Задание 8. Слушайте, повторяйте, пишите:
· Хозяйство, хозяйственный, деятельность, удовлетворение, обеспечивать,

производить, производственный, распределять, обмен.
· Хозяйственная система, связано с домашним хозяйством, основными видами экономической деятельности, с различными отраслями хозяйства.
Тема 5. II 
Задание 9. Слушайте и повторяйте. Пишите только предложения.
· Потребности, экономические потребности, личные и производственные потребности. Экономические потребности делятся на личные и производственные.

· Средства производства, предметы труда, средства труда. Средства производства включают в себя средства труда и предметы труда.
· Удовлетворять, удовлетворять потребности, удовлетворять личные потребности. Человек удовлетворяет свои личные потребности с помощью предметов потребления.
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